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1 Rozsah posobnosti
Kto?

Tieto usmernenia sa vztahuju na spravcovské spolo¢nosti podnikov kolektivheho investovania
do prevoditefnych cennych papierov (PKIPCP) vratane vSetkych PKIPCP, ktoré neurdili
spravcovsku spolo¢nost PKIPCP, spravcov alternativnych investi¢nych fondov (AIF), spravcov
eurépskeho fondu rizikového kapitalu (EUVECA) a spravcov europskeho fondu socialneho
podnikania (EUSEF).

v

Co?

Usmernenia sa maju vztahovat na akékolvek marketingové oznadmenia adresované
investorom alebo potencialnym investorom v suvislosti s PKIPCP a AlF vratane pripadov, ak
su zriadené ako EuVECA, EuSEF, eurdpske dlhodobé investicné fondy (ELTIF) a fondy
penazneho trhu. Priklady dokumentov, ktoré sa mézu povaZovat za marketingové oznamenia,
okrem iného zahffiaju:

a) vSetky odkazy inzerujuce PKIPCP alebo AlF, bez ohfadu na komunikaény prostriedok,
vratane tlaCenych dokumentov v papierovej podobe alebo informacii spristupnenych
v elektronickom formate, ¢lankov z tlace, tlaCovych sprav, rozhovorov, inzeratov,
dokumentov spristupnenych na internete ako aj webovych strdnok, video prezentécii,
Zivych prezentacii, rozhlasovych sprav alebo prehladov,

b) spravy vysielané na akejkolvek platforme socialnych médii, ak sa takéto spravy tykaju
akychkolvek charakteristik PKIPCP alebo AIF vratane nazvu PKIPCP alebo AIF. Na
ucely tychto usmerneni sa pojem ,socialne média“ ma chapat ako vSetky technolégie
umoziujuce socialnu interakciu a tvorbu kolaborativneho online obsahu, ako su blogy
a socialne siete (Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord atd'.)
alebo diskusné féra, pristupné akymikolvek prostriedkami (napr. najma elektronickymi
prostriedkami, cez pocita¢ alebo mobilné aplikacie),

c) marketingové materialy adresované samostatne investorom alebo potencialnym
investorom ako aj dokumenty alebo prezentacie spristupnené spravcovskou
spolo¢nostou PKIPCP, spravcom AIF, EUVECA alebo EuSEF verejnosti na svojom
webovom sidle alebo na akychkolvek inych miestach (registrované sidlo spravcu
fondu, sidlo distributora atd'.),

d) oznamenia inzerujuce PKIPCP alebo AIF adresované investorom alebo potencialnym
investorom nachadzajucim sa v domovskom ¢lenskom $tate spravcu fondu alebo v
hostitelskom ¢lenskom State,

€) oznamenia tretej strany pouzité spravcovskou spolo¢nostou PKIPCP, spravcom AlF,
EuVECA alebo EUSEF na marketingové ucely.

Priklady oznameni, ktoré sa nemaju povazovat za marketingové oznamenia, okrem iného
zahfhaju:



a) pravne a regulacné dokumenty/informacie o fonde, ako napriklad prospekt alebo
informacie, ktoré sa maju oznamit investorom v sulade s ¢&lankom 23
smernice 2011/61/EU, &lankom 13 nariadenia (EU) &. 345/2013 alebo &lankom 14
nariadenia (EU) ¢&. 346/2013, dokument s klG&ovymi informéaciami pre investorov
a/alebo dokument s klu¢ovymi informaciami, vyrocné a polro¢né spravy PKIPCP alebo
AlF, zakladacia listina a stanovy, interné predpisy, trustova zmluva alebo podobné
dokumenty pozadované na pravne zriadenie fondu, alebo oznamenie valnému
zhromazdeniu akcionarov/podielnikov,

b) korporatne oznamenia vysielané spravcom fondu opisujuce jeho aktivity alebo urcity
nedavny vyvoj trhu — ako je zverejnenie Stvrtrocnych alebo polro¢nych odmien,
oznamy o dividendach, organizané oznamy alebo zmeny vo vrcholovom vedeni —
ktoré sa netykaju konkrétneho PKIPCP alebo AlF, alebo skupiny PKIPCP alebo AlF,
pokial sa aktivity spravcov fondu obmedzuju na jeden fond alebo maly pocet fondov,
ktoré su implicitne uréené v takomto korporatnom oznameni,

c) kréatke spravy vysielané online, najma na platformach socialnych médii (napr. Twitter,
LinkedIn, Facebook, Instagram, Tiktok, Youtube, Discord atd.), kioré zahffaju len
odkaz na webovu stranku, kde su dostupné marketingové oznamenia, ktoré vsak
neobsahuju ziadne informacie o konkrétnych AIF, PKIPCP alebo skupine AlF alebo
PKIPCP,

d) informécie alebo ozndmenie vydané v sivislosti s pre-marketingom, ako sa uvadza v
¢lanku 4 ods. 1 pism. aea) smernice 2011/61/EU.

Kedy?

Tieto usmernenia sa uplatfiuji po 6 mesiacoch od datumu zverejnenia usmerneni na
webovom sidle organu ESMA vo véetkych Gradnych jazykoch EU.

2 Ucéel

1. Ako sa uvadza v clanku 4 ods. 6 nariadeniat, ucelom tychto usmerneni je vymedzit
uplatiovanie poziadaviek na marketingové oznamenia stanovené v ¢lanku 4 ods. 1
nariadenia. Stanovuju najma spolo¢né zasady tykajuce sa identifikacie marketingovych
oznameni ako takych, opis rizik a prinosov vyplyvajucich z nakupu podielovych listov alebo
akcii AIF alebo podielovych listov PKIPCP rovnako zretelnym spdsobom, a nestranny,
jednoznacny a nezavadzajuci charakter marketingovych oznameni, zohladrujuc online
aspekty takychto marketingovych oznameni. Ciefom usmerneni nie je vSak nahradit
existujuce vnutroStatne poziadavky na informacie, ktoré maju byt obsahom
marketingovych oznameni (ako su tie, ktoré suvisia s fiSkalnym reZimom investovania do
propagovaného fondu), pokial su kompatibilné s ktorymikolvek existujucimi
harmonizovanymi predpismi EU (napr. predpisy o zverejfiovani nakladov alebo vykonnosti
v dokumente s klu€ovymi informaciami pre investorov nemaju byt v rozpore alebo

! Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) 2019/1156 z 20. juna 2019 ktor\"/m sa_ulahéuje ce;hraniéné distribucia
podnikov kolektivneho investovania a ktorym sa menia nariadenia (EU) €. 345/2013, (EU) &. 346/2013 a (EU) &. 1286/2014.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156

oslabované réznymi vnutrostatnymi poZiadavkami na zverejhovanie nakladov alebo
vykonnosti v marketingovych oznadmeniach).

V sulade s ¢lankom 4 odsekom 6 nariadenia sa budu tieto usmernenia pravidelne
aktualizovat.

3 Povinnosti tykajuce sa dodrziavania suladu (compliance)

a ohlasovacia povinnost’

3.1 Status usmerneni

3.

Tento dokument obsahuje usmernenia vydané podfa ¢lanku 16 nariadenia, ktorym sa
zriaduje Eurépsky organ pre cenné papiere a trhy (ESMA)2. V sulade s ¢lankom 16 ods. 3
nariadenia o organe ESMA, vnutrostatne prislusné organy a uc€astnici finanénych trhov
musia vynalozit vSetko Usilie na dodrzanie usmerneni a odporuc¢ani.

3.2 Poziadavky na podavanie sprav

4.

Prislusné vnutroStatne organy, na ktoré sa tieto usmernenia vztahuju, musia organu ESMA
oznamit, ¢i dodrziavaju alebo maju v umysle dodrziavat usmernenia, priCom uvedu aj
pripadné dévody nedodrziavania, a to v lehote do dvoch mesiacov odo dfia uverejnenia
organom ESMA. Ak prislusné vnutroStatne organy nezareaguju v tejto lehote, budu sa
povazovat za organy nedodrziavajuce usmernenia. Vzor oznameni je k dispozicii na
webovom sidle orgadnu ESMA.

Usmernenia na identifikdciu marketingovych oznameni
ako takych

Vsetky odkazy na PKIPCP alebo AIF v &lanku v tlaci, inzerate alebo tlaCovej sprave na
internete alebo na akomkolvek inom médiu mézu byt zverejnené len po tom, ako vydal
prisluSny domovsky vnutroStatny organ propagovaného fondu suhlas, ak sa takyto suhlas
pozaduje na uvedenie na trh, a, ak je to relevantné, spravcovska spolo¢nost PKIPCP,
spravca AIF, EuSEF alebo spravca EuVECA dostal oznamenie, Ze méze uviest na trh
propagovany fond v ciefovom hostitefskom ¢lenskom State.

Poziadavka, ze marketingové oznamenia musia byt identifikovatelné ako také, znamena,
Ze vSetky marketingové oznamenia obsahuju dostato€né informacie nato, aby bolo zrejme,
Ze oznamenie ma vyluéne marketingovy ucel, nejde o zmluvne zavazny dokument ani
informacny dokument poZzadovany akymkofvek pravnym ustanovenim, a nie je dostato¢né
na prijatie investicného rozhodnutia. V tomto kontexte sa ma& marketingové oznadmenie
povazovat za identifikované ako také, ak obsahuje zvyraznené slovné spojenie
marketingové oznamenie (aj ked mu predchadza symbol #, ak pouzitie tohto symbolu

2 Nariadenie Eurépskeho parlamentu a Rady (EU) &. 1095/2010 z 24. novembra 2010, ktorym sa zriaduje Eurdpsky organ

dohladu (Eurépsky organ pre cenné papiere a trhy).
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095

10.

11.

12.

13.

zdérazriuje text, ktory mu predchadza v pripade online marketingovych oznameni) tak, ze
kazda osoba, ktora ho vidi alebo pocuva, ho méze identifikovat ako marketingové
oznamenie.

Okrem toho maju marketingové oznamenia obsahovat' takéto vyhlasenie o odmietnuti
zodpovednosti:

» 1oto je marketingové oznamenie. Skér ako urobite akékolvek investi¢né rozhodnutie,
pozrite  si  [prospekt  [PKIPCP/AIF/EUSEF/EuVECA]J/Informaény  dokument
[AIF/EUSEF/EuVECA] a [dokument s kfu¢ovymi informaciami pre investorov/dokument
s klucovymi informaciami](vymaZte podfa potreby)].”

Ak sa vyhlasenie o odmietnuti zodpovednosti nehodi k formatu a dizke online
marketingového oznamenia, méze sa nahradit kratSou identifikaciou marketingového
ucelu oznamenia, ako napriklad slovami ,Marketingové oznamenie® v pripade reklamného
titulku/nadpisu alebo kratkych videi v trvani niekolkych sekdnd na webovej stranke alebo
slovami ,#Marketingové oznamenie“ na socialnych platformach.

Vyhlasenie o odmietnuti zodpovednosti ma byt v marketingovom oznameni jasne
zobrazené. Jednoznacénost sa ma posudzovat vzhladom na typ oznamenia: v pripade
video prezentacie ma byt vyhlasenie o odmietnuti zodpovednosti vlozené do videa a za
vhodné sa nema povazovat jeho zobrazenie na konci videa.

Marketingové oznamenie sa nema povazovat za identifikovatelné ako také, ak obsahuje
neprimerany krizovy odkaz na pravne alebo regulaéné ustanovenia, pokial to nie je
nalezité (napr. odkaz na ustanovenia vnutroStatneho zakona, ktorym sa upravuje
fungovanie konkrétneho typu AlF, ktorého sa oznamenie tyka).

Usmernenia o opise rizik a prinosov uvadzané rovnako
zretelnym spésobom

Ak marketingové oznamenie obsahuje informacie o rizikach a prinosoch, maju byt splnené
tieto poziadavky.

Marketingové oznamenia odvolavajuce sa na akykolvek potencialny prospech z nakupu
podielovych listov alebo akcii AlIF alebo podielovych listov alebo akcii PKIPCP maju byt
presné a vzdy uvadzat nestranné a zretelné oznacenie akychkolvek vyznamnych rizik.
Toto rovnako zretelné zverejnenie rizik a prinosov ma byt posudené vzhladom na
prezentaciu a format tychto opisov.

Pri oznamovani informacii o rizikach a prinosoch ma byt typ a velkost pisma pouzitého na
opis rizik minimalne rovnaky s prevladajucou velkostou pisma pouzitého v ramci
poskytnutych informacii a jeho poloha ma zabezpedit, Ze toto oznaclenie je zretelné.
Informacie o rizikach sa nemaju uvadzat v poznamke pod &iarou alebo malymi znakmi
v hlavnej &asti oznamenia. Prezentovat rizika a prinosy vo forme tabulky s dvoma stipcami
alebo zoradené v zozname, ktory na jednej strane jasne rozliduje rizikd a prinosy, je
dobrym prikladom ako prezentovat rizika a prinosy rovnako zretelnym spésobom.



14. Marketingové oznamenia nemaju odkazovat na prinosy bez toho, aby sa sucasne
poukazovalo na rizika. V marketingovom oznameni sa predovdetkym nemaju opisovat iba
prinosy a nema sa odkazovat na iny dokument, pokial ide o opis rizik.

15. Rizika aj prinosy maju byt uvedené bud' na rovnakej urovni alebo hned po sebe.

6 Usmernenia o nestrannom, jednoznaénom a
nezavadzajucom charaktere marketingovych oznameni
6.1 VSeobecné poziadavky

Vhodnost _marketingového oznamenia pre cielovych investorov alebo potencialnych
investorov

16. VSetky marketingové oznamenia, bez ohladu na cielovych investorov, maju obsahovat
nestranné, jednoznaéné a nezavadzajuce informacie. Uroven informacii a spdsob ich
prezentovania sa vS8ak moZze prispésobit’ tomu, &i je investovanie do propagovaného fondu
otvorené pre neprofesionalnych investorov (t. j. PKIPCP alebo retailové AlF), alebo len pre
profesionalnych investorov (t. j. neretailové AlIF). Marketingové oznamenia propagujuce
fondy otvorené pre neprofesionalnych investorov maju upustit najma od pouzivania prilis
technickych formulacii, uvadzat vysvetlenie pouzitej terminoldgie, maju byt fahko Citatelné
a v pripade potreby obsahovat’ nalezité vysvetlenie, ¢o sa tyka komplexnosti fondu a rizik
vyplyvajucich z investovania, aby pomohli investorom pochopit charakteristiky
propagovaného fondu.

17. Marketingové oznamenie ma byt vyhotovené v uUradnych jazykoch alebo v jednom
Z uradnych jazykov, ktory sa pouziva v Casti ¢lenského statu, kde sa fond distribuuje, alebo
v inom jazyku, ktory akceptuju prislusné vnutrostatne organy tohto ¢lenského Statu.

Konzistentnost' s inymi dokumentmi

18. Informacie prezentované v marketingovom oznameni maju byt podfa moznosti
konzistentné s pravnymi a regulanymi dokumentmi propagovaného fondu, predovsetkym
s:

a) prospektom alebo informaciami, ktoré maju byt oznamené investorom v sulade s
&lankom 23 smernice 2011/61/EU, &lankom 13 nariadenia (EU) &. 345/2013 alebo
&lankom 14 nariadenia (EU) &. 346/2013,

b) pravnou dokumentaciou fondu, najmé zakladacou listinou a stanovami, internymi
predpismi, trustovou zmluvou alebo podobnymi dokumentmi pozadovanymi na
pravne zriadenie fondu,

c) dokumentom s klu€ovymi informaciami pre investorov alebo dokumentom s
kra€ovymi informaciami,



19.

20.

21.

d) informaciami zverejnenymi na webovych sidlach spravcovskych spolo¢nosti
PKIPCP, spravcov AlF, spravcov EUVECA a spravcov EUSEF podla nariadenia
(EU) 2019/2088, a

e) vyro¢nymi a polroénymi spravami.

Tato poziadavka sa okrem iného vztahuje na zverejnenie investiénej politiky, odporucane;j
doby drzby, rizik a prinosov, nakladov, minulej a ocakavanej buduicej vykonnosti a
aspektov tykajucich sa udrzatelnosti investicii.

Konzistentnost medzi marketingovym oznamenim a pravnymi a regulaénymi dokumentmi
neznamena, ze vsetky prislusné informacie potrebné na prijatie investi¢ného rozhodnutia
maju byt viozené do marketingového oznamenia. Formulacia alebo prezentacia pouzita v
marketingovom oznameni v8ak nema byt nekonzistentna so ziadnymi informaciami
uvedenymi v pravnych alebo regulaénych dokumentoch propagovaného fondu, resp. byt
k nim pridana, oslabovat ich alebo im odporovat.

Ak sa v marketingovom oznameni spominaju alebo zverejiiuju ukazovatele, simulacie
alebo hodnoty vztahujuce sa na rizika a prinosy, naklady alebo minulé a oCakavané
buduce vykonové vynosy, maju byt konzistentné s ukazovatelmi, simulaciami alebo
hodnotami pouzitymi v pravnych a regulaénych dokumentoch fondu. Znamena to, zZe
metodika a hodnota pre vypolet ukazovatelov ma byt rovnaka ako v pravnych a
regulacnych dokumentoch, aj ked’ prezentacia mdze byt rézna.

Opis znakov investicie

22.

23.
24,

25.

26.

Ak marketingové oznamenie opisuje niektoré znaky propagovanej investicie, maju byt
splnené tieto poziadavky.

Informacie o znakoch investicie maju byt aktualizované.

Mnozstvo informacii obsiahnutych v marketingovom oznameni ma byt primerané velkosti
a formatu oznamenia. Ak je napriklad marketingové oznamenie vytlatené na papieri alebo
v elektronickom formate, pismo a jeho velkost ma byt také, aby boli informacie lahko
Citatelné; ak sa vyuziva audio alebo video, rychlostou reci a hlasitostou zvuku sa ma
zabezpedit jasnost’ a zrozumitelnost informacii.

Ak marketingové oznamenia opisuju niektoré znaky investovania, maju obsahovat
dostato¢né informacie na to, aby bolo mozné pochopit’ kfu€ové prvky tychto znakov a
nemaju obsahovat’ neprimerany krizovy odkaz na pravne alebo regulacné dokumenty
propagovaného fondu.

Ak sa poskytuju podrobné udaje o charakteristikach propagovaného fondu, oznamenie ma
presne opisovat znaky investovania, ktoré sa propaguje. Oznamenie preto ma:

a) ak je propagovany fond otvoreny neprofesionalnym investorom, jasne uvadzat, ze
propagovana investicia sa tyka nadobudnutia podielovych listov alebo akcii vo
fonde, a nie v prislusnom podkladovom aktive, ako je budova alebo podiely
spolo¢nosti, pretoze tieto su len podkladové aktiva vo vlastnictve fondu;

b) obsahovat aspon kratky opis investi¢nej politiky fondu a vysvetlenie typov aktiv, do
ktorych méze fond investovat.



27.

28.

29.

30.

31.

32.

33.

Ak sa oznamenie tyka vyuZivania pakového efektu, bez ohlfadu na sp6sob dosiahnutia
pakového efektu, ma obsahovat vysvetlenie vplyvu tejto vlastnosti na mozné riziko vysSich
strat alebo vynosov.

Ak marketingové oznamenia opisuju investiénu politiku propagovaného fondu, na lepsie
pochopenie pre investorov sa odporuca tento postup:

a) v pripade indexovych fondov sa ma k spojeniu "indexovy" vlozit slovo ,pasivny”
alebo ,pasivne spravovany*;

b) ak je propagovany fond aktivne spravovany, jasne pouzivat pojmy ,aktivny“ alebo
»aktivne spravovany*;

c) pri aktivnych fondoch, ktorych investi¢nou politikou je kopirovanie zloZenia indexu,
sa ma poskytnut dodato¢né informéacie o indexe pouzivanom ako referenéna
hodnota a uvadzat mieru volnosti odchylenia sa od referencnej hodnoty;

d) pri aktivnych fondoch, ktorych investi¢nou politikou nie je kopirovanie indexu, sa
to tiez ma investorom vysvetlit.

Informacie nachadzajuce sa v marketingovych oznameniach sa maju prezentovat
spdsobom, ktory by mal s najva¢sou pravdepodobnostou chapat priemerny €len skupiny
investorov, ktorému su urCené alebo ktory by ich mal pravdepodobne dostat. Ak
marketingové oznadmenie propaguje fond otvoreny neprofesionalnym investorom, ma sa
zabezpedit, aby bol vyznam vSetkych pojmov opisujucich investovanie jasny.

V marketingovych ozndmeniach sa ma upustit od odkazovania na nazov prisludného
vnutroStatneho organu spésobom, ktory by naznacCoval akékolvek potvrdenie alebo
schvalenie podielovych listov alebo akcii propagovanych v oznameni danym organom. V
marketingovom oznameni sa méze uvadzat najma vizum alebo povolenie na uvedenie na
trh udelené prislusnym vnutrostatnym organom, nema sa vSak uvadzat ako dévod na
predaj.

V pripade kratkych marketingovych oznameni, ako si odkazy na socialnych médiach, ma
byt marketingové oznamenie o mozno najviac neutralne, ma uvadzat, kde su k dispozicii
podrobnejdie informacie, najma pouzitim odkazu na prislusnd webovu stranku, kde su
dostupné informaéné dokumenty o fonde.

VSetky vyhlasenia vloZzené do marketingového oznamenia ma byt primerane odévodnené
podla ciefa a overitefnych zdrojov, ktoré by mali byt uvedené. Okrem toho sa ma v
oznameni upustit od pouzivania prili§ optimistickych formulacii, ako su ,najlepsi
fond“ alebo ,najlepSi spravca“, slovnych spojeni, ktoré zatiefuju vyznam rizik, ako
napriklad ,bezpecna investicia“ alebo ,fahké vynosy*, alebo slovnych spojeni, ktoré mozu
naznacCovat vysoké vynosy bez jasného vysvetlenia, Ze takéto vysoké vynosy sa nemusia
dosiahnut a Ze existuje riziko straty celej alebo Casti investicie.

Porovnanie propagovaného fondu s ostatnymi fondmi sa ma obmedzit na fondy
charakterizované podobnou investi¢nou politikou a podobnym profilom rizik a prinosov, ak
marketingové dokumenty neobsahuju nalezité vysvetlenie rozdielov fondov.



34. VSetky odkazy na externé dokumenty, ako su nezavislé analyzy zverejnené tretou stranou,
maju uvadzat aspon zdroj informacii a obdobie, ktorého sa informacie uvedené v externych
dokumentoch tykaju.

6.2 Informacie o rizikach a prinosoch

35. Okrem poziadaviek stanovenych vysSie v oddiele 5, pokial ide o opis rizik a prinosov
rovnako zretelnym spdsobom, marketingové oznamenie ma v pripade, Zze obsahuje
informécie o takychto rizikach a prinosoch, spifiat tieto poziadavky.

36. Zverejnenie profilu rizika propagovaného fondu sa ma v marketingovom oznameni

odkazovat na rovnaku klasifikaciu rizika ako sa uvadza v dokumente s kluCovymi
informaciami alebo v dokumente s klu€ovymi informaciami pre investorov.

37. Marketingové oznamenia, ktoré spominaju rizika a prinosy nadkupu podielovych listov alebo
akcii propagovaného fondu, maju odkazovat aspor na prislusné rizikd spominané v
dokumente s klié¢ovymi informaciami, dokumente s kli¢ovymi informaciami pre investorov,
prospekte alebo na informéacie uvedené v &lanku 23 smernice 2011/61/EU, &lanku 13
nariadenia (EU) ¢&. 345/2013 alebo &lanok 14 nariadenia (EU) &. 346/2013. V tychto
marketingovych oznameniach sa ma zaroveh uvadzat, kde je mozné najst jasnym a
zretefnym sp6sobom poskytnuté upliné informacie o rizikach.

38. Ak ide o fondy AlF otvorené neprofesionalnym investorom, v marketingovom oznameni sa
ma v takom pripade jasne uvadzat nelikvidna povaha investicie.

39. Tvrdenie tykajuce sa rankingu v marketingovom oznameni méze vychadzat len z
podobnych fondov, €o sa tyka investicnej politiky a profilu rizika/prinosov. Tvrdenie
tykajuce sa rankingu ma tiez obsahovat odkaz na prislusné obdobie (aspon 12-mesacné
alebo jeho nasobok) a klasifikaciu rizika fondov.

40. V pripade nedavno zriadenych fondov a fondov, pre ktoré neexistuju ziadne zdznamy o
minulej vykonnosti, sa mdze profil vynosu prezentovat len odkazom na referenénu hodnotu
minulej vykonnosti alebo na objektivny vynos, ked su referencna hodnota alebo objektivny
vynos predpokladané v pravnych a regula¢nych dokumentoch propagovaného fondu.

6.3 Informéacie o nakladoch

41.V pripade odkazovania na naklady spojené s nakupom, drZbou, konvertovanim alebo
predajom podielovych listov alebo akcii AlIF, alebo podielovych listov PKIPCP maju
marketingové oznamenia obsahovat' vysvetlenie s cielom umoznit investorom pochopit
celkovy vplyv nakladov na sumu ich investicie a na oCakavané vynosy.:

3V zaujme zrozumitelnosti platia aktualne usmernenia tykajlce sa zverejfiovania vykonnostnych poplatkov v ramci ,Usmernenia
ESMA o vykonnostnych poplatkoch v podnikoch PKIPCP a urcitych typoch AIF* (ESMA34-39-992). V odseku 46 ,Usmerneni
ESMA o vykonnostnych poplatkoch v podnikoch PKIPCP a urcitych typoch AIF* sa uvadza, ze ,Prospekt, a ak je to relevantné,
akékolvek informacné dokumenty ex ante, ako aj marketingové materidly maju jednoznacne obsahovat vSetky informacie
potrebné pre investorov, aby spravne pochopili model vykonnostnych poplatkov a metodiku vypoctu. Také dokumenty maja
obsahovat popis metdédy vypoétu vykonnostného poplatku s konkrétnym uvedenim parametrov a datumom, kedy sa méa
vykonnostny poplatok platit, bez toho, aby boli dotknuté dalSie konkrétnejSie poZiadavky stanovené v konkrétnych pravnych
predpisoch alebo nariadeniach. Prospekt ma obsahovat konkrétne priklady, ako sa vykonnostny poplatok bude vypocitavat, aby
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42. Ak je potrebné uhradit akukolvek €ast' celkovych nakladov, alebo ide o sumu v inej mene
ako plati v ¢lenskom S§tate, v ktorom maju cielovi investori sidlo, v marketingovom
oznameni sa ma jasne uvadzat prislusna mena spolu s upozornenim, Ze naklady sa mézu
zvysit alebo znizit v désledku kolisania menovych a vymennych kurzov.

6.4 Informacie o minulej vykonnosti a oc¢akavanej buducej
vykonnosti

Informacie o minulej vykonnosti

43.V sulade s uz uvedenym odsekom 22, ak sa v marketingovom oznameni odkazuje na
minuld vykonnost propagovaného fondu, musi byt tato informacia konzistentna s minulou
vykonnostou zahrnutou v prospekte, v informaciach, ktoré sa maju oznamit’ investorom v
sulade s ¢lankom 23 smernice 2011/61/EU, &lankom 13 nariadenia (EU) &. 345/2013 alebo
¢lankom 14 nariadenia (EU) &. 346/2013, v dokumente s klugovymi informéaciami alebo v
dokumente s kli€ovymi informaciami pre investorov. Okrem toho, ak sa meria vykonnost
v porovnani s indexom pouzivanym ako referenéna hodnota uvedenym v prospekte, v
informaciach, ktoré sa maju oznamit investorom v sulade s ¢lankom 23 smernice
2011/61/EU, &lankom 13 nariadenia (EU) &. 345/2013 alebo &lankom 14 nariadenia (EU)
€. 346/2013, v dokumente s klu¢ovymi informaciami alebo v dokumente s kfuCovymi
informaciami pre investorov, rovnaky index pouzivany ako referené¢na hodnota ma ako
referencia sluzit aj v marketingovom oznameni.

44. Informécie o minulej vykonnosti vratane simulovanej minulej vykonnosti nemaju byt
hlavnou informaciou marketingového oznamenia. Maju vychadzat z udajov z minulosti.
Maju uvadzat referencné obdobie zvolené na meranie vykonnosti a zdroj udajov. Minula
vykonnost sa ma zverejnit za predchadzajucich 10 rokov v pripade fondov tvoriacich
dokument s klu€ovymi informaciami pre investorov, alebo za predchadzajucich 5 rokov v
pripade inych fondov, alebo za celé obdobie, na ktoré boli fondy ponukané, ak bolo krat3ie
ako 10rokov v pripade fondov tvoriacich dokument s klu€ovymi informaciami pre
investorov alebo kratSie ako 5 rokov v pripade inych fondov. V kazdom pripade maju
informacie o minulej vykonnosti vychadzat z kompletnych 12- mesacnych obdobi, ale tieto
informacie sa m6zu nahradit vykonnostou za aktualny rok, aktualizovanou na konci
posledného aktualneho Stvrtroka.

45. VSetky zmeny, ktoré vyznamne ovplyvnili minuld vykonnost propagovaného fondu, ako
bola napriklad zmena spravcu fondu, maju byt zretelne oznamené.

46. Ak sa uvadza kumulativna vykonnost, oznamenie ma zobrazovat aj vykonnost fondu za
kazdé z posudzovanych obdobi. Aby bola kumulativna vykonnost zobrazena nestrannym
a nezavadzajucim spdsobom, mohla by byt napriklad prezentovana vo forme grafu.

47. Ak sa prezentuju informacie o minulej vykonnosti, tymto informaciam ma predchadzat toto
vyhlasenie:

sa umoznilo investorom lepsSie pochopit model vykonnostnych poplatkov, najma v pripade, ak tento model umoziuje uctovanie
vykonnostnych poplatkov, aj ked je vykonnost negativna.“ Toto opatrenie sa tyka konkrétne zverejfiovania vykonnostnych
poplatkov, kedZe tieto usmernenia o marketingovych oznameniach by mali poskytovat poucenie o nestrannom, jednozna¢nom a
nezavadzajicom charaktere informécii o nakladoch obsiahnutych v marketingovych oznameniach.
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48.

49.

50.

.Minula vykonnost nie je predpokladom buddcich vynosov*,

Ak sa informéacie o minulej vykonnosti spoliehaju na hodnoty oznacené v inej mene ako je
mena ¢lenského Statu, v ktorom maiju cielovi investori sidlo, mena sa jashe uvedie spolu
S upozornenim uvadzajucim, Ze vynosy sa mdzu v désledku kolisania meny zvysit alebo
znizit.

Ak nie su k dispozicii ziadne informacie o minulej vykonnosti propagovaného fondu, najma
ak bol zriadeny nedavno, marketingové oznamenia sa maju vyhnuat zverejneniu
simulovanej minulej vykonnosti na zéklade nerelevantnych informécii. Preto sa ma
zverejhovanie simulovanej minulej vykonnosti obmedzovat na marketingové oznamenia
tykajlce sa:

a) novej triedy akcii existujuceho fondu alebo podfondov, kde sa méze vykonnost
simulovat na zaklade vykonnosti inej triedy akcii za predpokladu, Ze tieto dve triedy
akcii maju rovnaké (alebo v podstate rovnaké) znaky, a

b) nového zberného fondu, ktorého vykonnost sa méze simulovat prevzatim
vykonnosti jeho hlavného fondu za predpokladu, Ze stratégia a ciele zberného
fondu mu neumoziuju drzat iné aktiva ako podielové listy hlavného fondu a
doplnkové likvidné aktiva, alebo Zze sa charakteristiky zberného fondu vyznamne
neliSia od hlavného fondu.

Informacie o simulovanej minulej vykonnosti maju spifiat, mutatis mutandis, poziadavky
stanovené vysSie v odsekoch 44 az 49.

Informacie o oCakavanej buducej vykonnosti

51.

52.

53.

54.

55.

56.

Ak marketingové oznamenie odkazuje na oCakavanu budicu vykonnost a na vynosovy
profil propagovaného fondu, maju platit tieto poziadavky.

Ocakavana buduca vykonnost ma vychadzat z odévodnenych predpokladov podporenych
adajmi.

Ocakavana buduca vykonnost mbze byt zverejnena len na fond a nemaju byt povolené
Ziadne suhrnné hodnoty.

Ocakavana buduca vykonnost ma byt zverejnena v ¢asovom horizonte, ktory je zhodny
s odporucanym investiénym horizontom fondu.

Ak sa prezentuju informacie o oCakavanej buducej vykonnosti na zaklade minulej
vykonnosti a/alebo aktualnych podmienok, tymto informaciam ma predchadzat toto
vyhlasenie:

,Prezentované scenare su odhadom budicej vykonnosti na zaklade dbkazu z
minulosti, ¢o sa tyka spdsobu, akym sa tato investicia meni, a/alebo aktualnych
trhovych podmienok, a nie su presnym ukazovatelom. To, ¢o ziskate, sa bude liSit' v
zavislosti od vykonnosti trhu a doby, na ktoru si investiciu/produkt ponechate.”

Marketingové oznamenia maju tiez obsahovat asponn vyhlasenie o odmietnuti
zodpovednosti, podfla ktorého je buduca vykonnost predmetom zdanenia, ktoré zavisi od
osobnej situacie kazdého investora a ktora sa méze v buducnosti menit.
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57. Informacie o oCakavanej buducej vykonnosti maju zahffat vyhlasenie, podla ktorého méoze
investovanie viest k finan¢nej strate, ak neexistuje zZiadna zaruka na kapital.

58. Ak sa informécie tykaju fondu obchodovaného na burze (ETF), v marketingovych
oznameniach sa maju mali uvadzat regulované trhy, kde sa s fondom obchoduje, a ak sa
v marketingovom oznameni zmiefuju akékolvek hodnoty o o€akavanej buducej vykonnosti,
maju vychadzat z Cistej hodnoty aktiv fondu.

6.5 Informacie o aspektoch suvisiacich s udrzatelnost’ou

59. Ak sa v marketingovom oznameni odkazuje na aspekty suvisiace s udrzatefnostou
investicie do propagovaného fondu, maju platit tieto poziadavky.

60. Informacie maju byt konzistentné s informaciami obsiahnutymi v pravnych a regulaénych
dokumentoch propagovaného fondu. Ak je to relevantné vzhlfadom na povahu
marketingového oznamenia, uvedie sa v fiom v suvislosti s propagovanym fondom v
stlade s nariadenim (EU) 2019/2088 odkaz na webové sidlo, kde sa poskytuju informacie
0 aspektoch suvisiacich s udrzatelnostou.

61. Informacie o aspektoch propagovaného fondu suvisiacich s udrzatelnostou nemaju
prevysit mieru, do akej investi€na stratégia produktu zaclefiuje charakteristiky alebo ciele
suvisiace s udrzatelnostou.

62. Ak sa marketingové oznamenia odkazuju na aspekty propagovaného fondu slvisiace s
udrzatelnostou, ma sa v nich uvadzat, Ze rozhodnutie investovat do propagovaného fondu
zohladnuje vSetky charakteristiky alebo ciele propagovaného fondu, ako sa uvadza v jeho
prospekte alebo v informaciach, ktoré sa podla potreby maju oznamit’ investorom v sulade
s ¢lankom 23 smernice 2011/61/EU, &lankom 13 nariadenia (EU) &. 345/2013, &lankom 14
nariadenia (EU) &. 346/2013.
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