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1 Zakres stosowania

Kto?

Niniejsze wytyczne majg zastosowanie do spotek zarzgdzajgcych UCITS, w tym do wszystkich
UCITS, ktére nie wyznaczyly spotki zarzadzajgcej UCITS, zarzadzajgcych alternatywnymi
funduszami inwestycyjnymi, zarzgdzajgcych EUVECA i zarzgdzajgcych EUSEF.

Co?

Wytyczne powinny mie¢ zastosowanie do wszystkich informacji reklamowych skierowanych
do inwestorow lub potencjalnych inwestoréow dla UCITS i AFI, w tym w przypadku, gdy sg one
ustanawiane jako EUVECA, EuSEF, ELTIF i FRP. Przykfady dokumentéw, ktére mozna uznac
za informacje reklamowe, obejmujg miedzy innymi:

a)

b)

d)

Wszystkie wiadomosci reklamowe dla UCITS lub AFI, niezaleznie od nosnika, w tym
papierowe dokumenty lub informacje udostepnione w formacie elektronicznym,
artykuty prasowe, komunikaty prasowe, wywiady, reklamy, dokumenty udostepniane w
Internecie, a takze strony internetowe, prezentacje wideo, prezentacje na zywo,
wiadomosci radiowe lub arkusze informacyjne.

Wiadomosci rozpowszechniane na dowolnej platformie medidow spotecznosciowych,
jezeli takie komunikaty odnoszg sie do wszelkich cech UCITS lub AFI, w tym do nazwy
UCITS lub AFI. Do celéw niniejszych wytycznych termin ,media spotecznosciowe”
nalezy rozumie¢ jako wszelkie technologie umozliwiajgce interakcje spoteczng i
tworzenie wspodlnych tresci online, takie jak blogi i sieci spotecznosciowe (Twitter,
LinkedIn, Facebook, Instagram, TikTok, Youtube, Discord itp.) lub fora dyskusyjne,
dostepne w dowolny sposéb (w szczegdlnosci drogg elektroniczng, na przykiad za
posrednictwem komputera lub aplikacji mobilnych).

Materiaty marketingowe skierowane indywidualnie do inwestoréw lub potencjalnych
inwestorow, jak rowniez dokumenty lub prezentacje udostepniane publicznie przez
spotke zarzadzajgcg UCITS, ZAFI, zarzgdzajgcego EuVECA lub zarzgadzajgcego
EuSEF do wiadomosci publicznej na swojej stronie internetowej lub w innych miejscach
(siedziba zarzadzajgcego funduszem, siedziba dystrybutora itp.).

Komunikaty reklamujgce UCITS lub AFI skierowane do inwestorow lub potencjalnych
inwestorow majgcych siedzibe zaréwno w macierzystym panstwie czionkowskim
zarzgdzajgcego funduszem, jak i w przyjmujgcym panstwie cztonkowskim.

Informacje przekazywane przez osobe trzecig i wykorzystywane przez spoétke
zarzadzajacg UCITS, ZAFI, zarzadzajgcego EUVECA lub zarzgdzajgcego EUSEF do
celéw marketingowych.

Przyktady komunikatow, ktérych nie nalezy uznawac¢ za informacje reklamowe, obejmujg
miedzy innymi:



b)

d)

Kiedy?

Dokumenty prawne i regulacyjne/informacje dotyczace funduszu, takie jak prospekt
emisyjny lub informacje, ktére powinny zosta¢ ujawnione inwestorom zgodnie z art. 23
dyrektywy 2011/61/UE, art. 13 rozporzadzenia (UE) nr345/2013 Iub art. 14
rozporzadzenia (UE) nr 346/2013, KIID i/ lub KID, roczne i pétroczne sprawozdania
UCITS lub AFI, akt zatozycielski i statut spdétki, regulamin, umowa powiernicza lub
podobne dokumenty wymagane do utworzenia funduszu czy zawiadomienie
skierowane do Walnego Zgromadzenia akcjonariuszy/ udziatowcow.

Komunikaty podmiotu rozpowszechniane przez zarzadzajgcego funduszem,
przedstawiajgce jego dziatalnos¢ lub ostatnie zmiany na rynku — takie jak ujawnianie
informacji o kwartalnych i pétrocznych zyskach, ogtoszeh o dywidendach, ogtoszen
organizacyjnych lub tych dotyczgcych zmian kierownictwa wyzszego szczebla — ktore
nie odnoszg sie do konkretnego UCITS lub AFI, ani do grupy UCITS lub AFI, chyba ze
dziatalno$¢ zarzagdzajgcych funduszem jest ograniczona do jednego funduszu lub
niewielkiej liczby funduszy, ktére sg posrednio uwzglednione w takich komunikatach.

Krétkie wiadomosci nadawane w Internecie, w szczegdélnosci na platformach mediow
spotecznosciowych (np. Twitter, LinkedIn, Facebook, Instagram, TikTok, Youtube,
Discord itp.), zawierajgce jedynie link do strony internetowej, na ktérej dostepna jest
informacja reklamowa, nie obejmujgce jednak tych informacji odnoszacych sie do
konkretnego AFI, UCITS lub grupy AFI lub UCITS.

Informacje lub komunikaty przekazywane w kontekscie czynnos$ci poprzedzajgcych
wprowadzanie do obrotu, zgodnie z definicjg w art. 4 ust. 1 lit. aea) dyrektywy
2011/61/UE;

Niniejsze wytyczne stosuje sie po uptywie szesciu miesiecy od daty publikacji wytycznych na
stronie internetowej ESMA we wszystkich jezykach urzedowych UE.

2 Cel

1. Jak okreslono w art. 4 ust. 6 rozporzadzeniat, celem niniejszych wytycznych jest okreslenie
wymogow dotyczgcych stosowania informacji reklamowych o ktérych mowa w art. 4 ust. 1
rozporzadzenia. W szczegodlnosci ustanawiajg one wspolne zasady dotyczgce identyfikacji
jako takiej informacji reklamowych, opisu ryzyk i zyskdéw zwigzanych z zakupem jednostek
uczestnictwa lub udziatéw w AFI lub w UCITS w rownie widoczny sposob oraz rzetelnego,
przejrzystego i niewprowadzajgcego w btad charakteru informacji reklamowych, z
uwzglednieniem aspektéw internetowych takich informacji. Wytyczne nie maja jednak na
celu zastgpienia istniejgcych wymogow krajowych dotyczacych informacji, jakie powinny
by¢ zawarte w informacjach reklamowych (takich jak te zwigzane z postepowaniem
podatkowym dotyczgcym inwestycji w promowany fundusz), w zakresie, w jakim sg one

1 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2019/1156 z dnia 20 czerwca 2019 r. w sprawie utatwienia

transgranicznej dystrybucji przedsiebiorstw zbiorowego inwestowania oraz zmiany rozporzadzen (UE) nr 345/2013, (UE) nr

346/2013 i (UE) nr 1286/2014.
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX%3A32019R1156

2.

zgodne z obowigzujgcymi zharmonizowanymi przepisami UE (np. przepisy dotyczace
ujawniania kosztow lub wynikéw w KIID nie powinny by¢ sprzeczne z krajowymi wymogami
dotyczgcymi ujawniania informacji na temat kosztéw lub wynikéw w zakresie informacii
reklamowych ani przez nie ograniczane).

Zgodnie z art. 4 ust. 6 rozporzgdzenia wytyczne te bedg okresowo aktualizowane.

3 Obowiagzki w zakresie zgodnosci i powiadamiania

3.1 Status wytycznych

3.

Niniejszy dokument zawiera wytyczne wydane na mocy art. 16 rozporzadzenia w sprawie
ustanowienia ESMAz. Zgodnie z art. 16 ust. 3 rozporzgdzenia w sprawie ustanowienia
ESMA wiasciwe organy krajowe i uczestnicy rynku finansowego muszg dotozy¢ wszelkich
staran, aby zastosowac¢ sie do wytycznych i zalecen.

3.2 Obowigzki sprawozdawcze

4.

Witasciwe organy krajowe, do ktérych niniejsze wytyczne majg zastosowanie, muszg
powiadomi¢ ESMA, czy stosujg wytyczne lub zamierzajg zastosowac sie do nich, podajgc
przyczyny ich nieprzestrzegania, w terminie dwéch miesiecy od daty ich publikacji przez
ESMA. W przypadku braku odpowiedzi w tym terminie wiasciwe organy krajowe zostang
uznane za niestosujgce sie do wytycznych. Szablon zawiadomienia jest dostepny na
stronie internetowej ESMA.

Wytyczne dotyczace identyfikacji jako takich informacji
reklamowych

Wszelkie odniesienia do UCITS lub AFI w artykule prasowym, reklamie lub komunikacie
prasowym w Internecie lub na jakimkolwiek innym nosniku mogg zosta¢ opublikowane
dopiero po uzyskaniu zgody wtasciwego organu panstwa macierzystego funduszu
promowanego, jezeli takie zatwierdzenie jest wymagane do wprowadzenia do obrotu, oraz,
w stosownych przypadkach, spétka zarzadzajgca UCITS, ZAFI, zarzadzajgcy EUSEF lub
zarzgdzajgcy EUVECA otrzymali powiadomienie o mozliwosci wprowadzenia do obrotu
jednostek uczestnictwa/ udziatdbw promowanego funduszu w przyjmujgcym panstwie
cztonkowskim.

Wymaog aby informacje reklamowe byty oznaczone jako takie wigze sie z tym, ze wszystkie
informacje reklamowe zawierajg informacje wystarczajgco wyjasniajgce, ze komunikat ma
wytgcznie cel marketingowy, nie stanowi umowy ani nie jest dokumentem informacyjnym
wymaganym na mocy przepisOw prawa, i nie zawiera informacji wystarczajgcych do
podjecia decyzji inwestycyjnej. W tym kontekscie informacje reklamowg uwaza sie za
zidentyfikowang tam gdzie zawiera wyrazne wskazanie terminu ,informacja reklamowa”

2 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1095/2010 z dnia 24 listopada 2010 r. w Sprawie ustanowienia

Europejskiego Urzedu Nadzoru (Europejskiego Urzedu Nadzoru Gietd i Papieréw Wartosciowych).
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https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=celex%3A32010R1095

10.

11.

12.

13.

(nawet jezeli jest on poprzedzony symbolem #, ktérego uzycie, w przypadku informac;ji
reklamowych on-line, uwydatnia poprzedzajacy tekst), tak aby kazda osoba patrzaca na
nig lub stuchajgca jej mogta zidentyfikowac¢ jg jako informacje reklamowa.

Ponadto informacje reklamowe powinny zawiera¢ zastrzezenie prawne, takie jak:

LJest to informacja reklamowa. Przed podjeciem ostatecznych decyzji inwestycyjnych
nalezy zapoznac sie z [prospektem emisyjnym
[UCITS/AFI/EUSEF/EUVECA]/dokumentem informacyjnym o [AFI/EUSEF/EUVECA]
oraz z [KIID/ KID] (niepotrzebne skreslic)]’.

Jezeli jednak zastrzezenie to nie odpowiada formatowi i dtugosci informacji reklamowej on-
line, mozna je zastgpi¢ krotszym okresleniem celu marketingowego informaciji, np. stowami
»informacja reklamowa” w przypadku banera lub krétkich filméw trwajgcych zaledwie kilka
sekund na stronie internetowej lub wyrazem ,#informacja reklamowa” w przypadku
platform mediéw spotecznosciowych.

Zastrzezenie prawne powinno by¢é wyraznie wyeksponowane w informacji reklamowe;.
Przejrzysto$¢ nalezy ocenia¢ przy uwzglednieniu rodzaju informacji: w przypadku
prezentacji wideo zastrzezenie prawne powinno by¢ zawarte w nagraniu wideo, a jego
zamieszczenie na samym koncu filmu nie jest uznawane za wiasciwe.

Informacji reklamowej nie nalezy uznawac¢ za oznaczong jako takg informacje, jezeli
zawiera nadmierna liczbe odniesien do przepisow ustawowych lub wykonawczych, chyba
ze jest to wiasciwe (np. odniesienie do przepiséw prawa krajowego regulujgcych
funkcjonowanie konkretnego rodzaju AFI, ktérego informacja dotyczy).

Wytyczne dotyczace opisu ryzyk i zyskow przedstawione
w rownie widoczny sposob

W przypadku, gdy informacja reklamowa zawiera informacje na temat ryzyk i zyskow,
nalezy spetni¢ nastepujgce wymogi.

Informacje reklamowe wskazujgce potencjalne korzysci zwigzane z zakupu jednostek
uczestnictwa lub udziatéw w AFI lub w UCITS powinny by¢ doktadne i w rzetelny oraz
widoczny sposoéb przedstawiac¢ wszelkie rodzaje ryzyk. Takie jednakowo wyeksponowane
ryzyk i zyskow nalezy ocenia¢ zaréwno w odniesieniu do prezentacji, jak i formatu tych
opisow.

Informujgc o ryzykach i zyskach, czcionka i rozmiar wykorzystywane do opisania ryzyk
powinny by¢ co najmniej takie same jak rozmiar czcionki dominujgcej w przekazywanej
informaciji, a jej umiejscowienie powinno zapewnia¢ widocznos$¢ tego rodzaju czcionki.
Informacje na temat ryzyk nie powinny by¢ ujawniane w przypisie ani matymi literami w
gtéwnej czesci komunikatu. Przedstawianie ryzyk i zyskéw w formie dwukolumnowej tabeli
lub podsumowanych w wykazie wyraznie rozrézniajgcym ryzyko i zyski na jednej stronie
jest dobrym przykltadem tego, w jaki sposdéb oba powyzsze aspekty mogg byé
prezentowane w rownie widoczny sposob.



14. W informacji reklamowej nie nalezy wytacznie uwzglednia¢ zyskow bez odniesienia sie do
ryzyk. W szczegdlnosci informacja reklamowa nie powinna zawierac¢ jedynie opisu zyskow
jednoczesnie odnoszac sie do innego dokumentu charakteryzujgcego ryzyka.

15. Zaréwno ryzyka, jak i zyski nalezy wskaza¢ na tym samym poziomie lub bezposrednio po
sobie.

6 Wytyczne dotyczace rzetelnego, przejrzystego i
niewprowadzajgcego w bitad charakteru informacji
reklamowych

6.1 Wymogi ogoélne

Adekwatnosc¢ informacji reklamowej dla docelowych inwestoréw lub potencjalnych inwestoréw

16. Wszystkie informacje reklamowe, niezaleznie od charakteru inwestorow docelowych,
powinny zawierac rzetelne, przejrzyste i niewprowadzajgce w btad komunikaty. Jednakze
okreslajgc zakres informacji i jej sposob przedstawiania mozna uwzgledni¢ to, czy
inwestycje w fundusz promowany przeznaczone sg dla inwestoréw detalicznych (tj. UCITS
lub AFI detalicznych), czy wytacznie dla inwestoréw branzowych (ij. AFI niedetalicznych).
W szczegodlnosci w przypadku informaciji reklamowych promujgcych fundusze otwarte dla
inwestorow detalicznych nalezy powstrzymywaé sie od stosowania nadmiernie
technicznych sformutowan oraz wyjasnia¢ uzywang terminologie. W celu utatwienia
inwestorom zrozumienia cech promowanego funduszu powyzsze komunikaty powinny by¢
tatwe do odczytania oraz, w stosownych przypadkach, zawiera¢ odpowiednie wyjasnienia
odnoszgce sie do ztozonosci funduszu i ryzyka zwigzanego z inwestycjami.

17. Informacje reklamowe powinny by¢ sporzadzone w jezykach urzedowych lub w jednym z
jezykow urzedowych uzywanym w czesci terytorium panstwa cztonkowskiego, w ktorej
fundusz jest dystrybuowany, lub w innym jezyku akceptowanym przez witasciwe organy
krajowe danego panstwa cztonkowskiego.

Spojnosé z innymi dokumentami

18. Informacje przedstawione w informacji reklamowej powinny by¢ zgodne z dokumentami
prawnymi i regulacyjnymi funduszu promowanego, odpowiednio, w szczegdélnosci z:

a) Prospektem emisyjnym lub informacjami ujawnianymi inwestorom, o ktérych mowa
w art. 23 dyrektywy 2011/61/UE, art. 13 rozporzgdzenia (UE) nr 345/2013 lub art.
14 rozporzgdzenia (UE) nr 346/2013,

b) Dokumentacjg prawng funduszu, w szczegdlnosci aktem zatozycielskim, statutem
spotki, regulaminem, umowg powierniczg Ilub podobnymi dokumentami
wymaganymi do ustanowienia funduszu zgodnie z prawem,

c) KIID lub KID,



19.

20.

21.

d) Informacjami przedstawionymi na stronach internetowych spétek zarzgdzajgcych
UCITS, ZAFI, zarzadzajgcych EuVECA i zarzadzajgcych EUSEF na podstawie
rozporzadzenia (UE) 2019/2088, oraz

e) Sprawozdaniem rocznym i potrocznym.

Wymoég ten ma zastosowanie miedzy innymi do ujawniania informacji na temat polityki
inwestycyjnej, zalecanego okresu utrzymywania, ryzyk i zyskéw, kosztéw, przesztych i
oczekiwanych przyszltych wynikbw oraz aspektéw inwestycji zwigzanych ze
zréwnowazonym rozwojem.

Obowigzek zachowania spéjnosci miedzy informacjg reklamowg a dokumentami prawnymi
i regulacyjnymi nie oznacza, ze wszystkie istotne informacje niezbedne do podjecia decyzji
inwestycyjnej powinny by¢ zawarte w informacji reklamowej. Jednakze uzyte w informac;ji
reklamowej sformutowania lub sposéb ich przedstawienia nie powinny by¢ niespéjne z
informacjami przedstawionymi w dokumentach prawnych lub regulacyjnych funduszu
promowanego, jak réwniez ich uzupetnia¢, ogranicza¢ ani by¢ z nimi sprzeczne.

W przypadku gdy wskazniki, symulacje lub dane liczbowe odnoszace sie do ryzyk i zyskow,
kosztéw lub przesztych i oczekiwanych zwrotéw z wynikow sg wymienione lub ujawniane
w informacjach reklamowych, powinny one by¢ spojne ze wskaznikami, symulacjami lub
danymi liczbowymi stosowanymi w dokumentach prawnych i regulacyjnych funduszu.
Oznacza to, ze metodyka i wartos¢ obliczonych wskaznikow powinny by¢ takie same jak
te uwzglednione w dokumentach prawnych i regulacyjnych, chociaz sposéb ich prezentacji
moze by¢ inny.

Opis cech inwestycji

22.

23.
24,

25.

26.

Jezeli w informacji reklamowej opisano niektére cechy promowanej inwestycji, nalezy
speic¢ nastepujgce wymogi.

Informacje na temat cech inwestycji powinny by¢ aktualizowane.

llo$¢ informacji zawartych w informacji reklamowej powinna by¢ proporcjonalna do jej
rozmiaru i formatu. Na przyktad w przypadku, gdy informacja reklamowa jest w formie
papierowej lub w formacie elektronicznym, czcionka i jej rozmiar powinny by¢ takie, aby
informacje byty tatwo czytelne; jezeli wykorzystuje sie dzwiek lub nagranie wideo, szybkos$¢é
wypowiedzi i natezenie dzwigku powinny sprawi¢, ze informacje bedg zrozumiate i
wyraznie styszalne.

W przypadku, gdy informacje reklamowe opisujg niektore cechy inwestycji, powinny one
przedstawia¢ informacje wystarczajgce do zrozumienia kluczowych elementéw tych cech
i nie powinny zawiera¢ nadmiernej liczby odestan do dokumentéw prawnych i
regulacyjnych funduszu promowanego.

Przedstawiajgc szczegotowe informacje na temat charakterystyki promowanego funduszu,
w przekazie nalezy doktadnie opisa¢ cechy promowanej inwestycji. W zwigzku z tym
informacja powinna:

a) W przypadku gdy promowany fundusz jest otwarty dla inwestorow detalicznych,
wyjasnia¢, ze promowana inwestycja dotyczy nabycia jednostek uczestnictwa lub
udziatéw w funduszu, a nie w danych aktywach bazowych, takich jak nieruchomos$c¢
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27.

28.

29.

30.

31.

32.

lub udzialy w spotce, poniewaz sg to jedynie aktywa bazowe bedgce witasnoscig
funduszu.

b) Zawiera¢ co najmniej krotki opis polityki inwestycyjnej funduszu oraz wyjasnienie
rodzajow aktywéw, w ktére fundusz moze inwestowac.

Jezeli komunikat dotyczy wykorzystania dzwigni finansowej, niezaleznie od sposobu
uzyskania efektu dzwigni finansowej, informacja powinna zawiera¢ wyjasnienie wptywu tej
cechy, dotyczgce ryzyka potencjalnych zwiekszonych strat lub zyskow.

W przypadku gdy informacje reklamowe opisujg polityke inwestycyjng promowanego
funduszu, aby utatwic¢ inwestorom jej zrozumienie, zaleca si¢ nastepujgca praktyke:

a) W przypadku funduszy indeksowych oprécz wyrazenia ,odwzorowujgcy indeks”
nalezy uzy¢ stowa ,bierny” lub ,zarzadzany biernie”;

b) W przypadku aktywnego =zarzadzania funduszem promowanym, wyraznie
postugiwac sie terminami ,aktywny” lub ,zarzgdzany aktywnie”;

c) Aktywne fundusze zarzadzane w odniesieniu do indeksu powinny zapewniac
dodatkowe informacje na temat stosowania indeksu referencyjnego i wskazywac
stopien dowolnosci w odnoszeniu sie do niego;

d) Aktywne fundusze, kidre nie sg zarzgdzane w odniesieniu do zadnego indeksu
referencyjnego, powinny rowniez wyraznie informowac o tym inwestoréw.

Informacje zawarte w informacjach reklamowych powinny by¢ prezentowane w sposob,
ktory jest odpowiedni i zrozumiaty dla przecietnego przedstawiciela grupy inwestoréw, do
ktérej sg kierowane lub do ktérej mogg dotrze¢. W przypadku gdy w informacji reklamowej
promuje sie fundusz otwarty dla inwestorow detalicznych, nalezy zadbac¢ o to, by znaczenie
wszystkich termindw opisujgcych inwestycje byto jasne.

W informacjach reklamowych nalezy unika¢ odwotywania sie do nazwy wtasciwego organu
krajowego w sposob, ktory sugerowatby promowanie lub zatwierdzenie jednostek
uczestnictwa lub udziatéw przez ten organ. W szczegdélnosci w informacji reklamowej
mozna powofaé sie na wize lub pozwolenie na dopuszczenie do obrotu wydane przez
wiasciwy organ krajowy, ale nie nalezy ich wykorzystywac jako argumentu dotyczacego
sprzedazy.

W przypadku krétkich informacji reklamowych, takich jak komunikaty w mediach
spotecznosciowych, informacja reklamowa powinna by¢ jak najbardziej neutralna, a takze
wskazywaé, gdzie dostepne sg bardziej szczegotowe informacje, w szczegoélnosci za
pomocg linku do odpowiedniej strony internetowej, na ktérej dostepne sg dokumenty
informacyjne funduszu.

Wszystkie oswiadczenia zawarte w informacji reklamowej powinny by¢ odpowiednio
uzasadnione w oparciu o obiektywne i mozliwe do zweryfikowania Zrédta, ktore nalezy
przytoczy¢. Ponadto w informacji nalezy powstrzymywac¢ sie od stosowania zbyt
optymistycznych sformutowan, takich jak ,najlepszy fundusz” lub ,najlepszy zarzadzajacy”,
sformutowan, ktére umniejszatyby ryzyka, takie jak ,bezpieczne inwestycje” lub tatwe

zyski”, lub sformutowan, ktére mogg sugerowaé wysokie zwroty, bez wyraznego
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33.

34.

wyjasnienia, ze tak wysokie zyski mogg nie zostac osiggniete i ze istnieje ryzyko utraty
catosci lub czesci inwestyciji.

Poréwnanie funduszu promowanego z innymi funduszami powinno by¢ ograniczone do
funduszy charakteryzujgcych sie podobng politykg inwestycyjng oraz podobnym profilem
ryzyk i zyskow, chyba Zze dokumenty marketingowe zawierajg stosowne wyjasnienie
réznicy miedzy funduszami.

Wszelkie odniesienia do dokumentéw zewnetrznych, takich jak niezalezna analiza
opublikowana przez osobe trzecig, powinny wskazywa¢ co najmniej zrodto informacii i
okres, do ktérego odnoszg sie informacje zawarte w dokumencie zewnetrznym.

6.2 Informacje natemat ryzyk i zyskéw

35.

36.

37.

38.

39.

40.

Oprocz wymogow okreslonych powyzej w rozdziale 5 odnoszgcych sie do opisu ryzyk i
zyskow w réwnie widoczny sposoOb, ponizsze wymogi powinny by¢ spetnione przez
informacje reklamowe, ktére zawierajg informacje o takich ryzykach i zyskach.

Ujawnienie profilu ryzyka funduszu promowanego w informacji reklamowej powinno
odnosic sie do tej samej klasyfikacji ryzyka, jak ta zawarta w KID lub KIID.

Informacje reklamowe uwzgledniajgce ryzyka i zyski zwigzane z zakupem jednostek
uczestnictwa lub udziatéw funduszu promowanego powinny odnosi¢ sie co najmniej do
odpowiednich rodzajéw ryzyka wymienionych w KID, KIID, w prospekcie emisyjnym lub w
informacjach, o ktérych mowa w art. 23 dyrektywy 2011/61/UE, art. 13 rozporzgdzenia
(UE) nr 345/2013 Ilub art. 14 rozporzadzenia (UE) nr 346/2013. W powyzszych
informacjach reklamowych nalezy rowniez wskaza¢ w jasny i widoczny sposob, gdzie
mozna znalez¢ petne informacje na temat ryzyka.

W przypadku AFI otwartych dla inwestorow detalicznych w informacji reklamowej nalezy
wyraznie wskazac nieptynny charakter inwestycji, w przypadku gdy ma to miejsce.

Przedstawiony ranking w informac;ji reklamowej moze opiera¢ sie wytgcznie na podobnych
funduszach pod wzgledem polityki inwestycyjnej i profilu ryzyka/zyskow. Powinien on
réwniez zawierac¢ odniesienie do odpowiedniego okresu (co najmniej 12 miesiecy lub jego
wielokrotnos$ci) oraz klasyfikacje ryzyka funduszy.

W przypadku niedawno utworzonych funduszy, dla ktérych nie jest dostepna historia
wynikow osiggnietych w przesztodci, profil zysku moze by¢ przedstawiony poprzez
odniesienie do przesztych wynikow wskaznika lub do obiektywnego zwrotu, jezeli w
dokumentach prawnych i regulacyjnych funduszu promowanego przewidziano taki poziom
odniesienia lub obiektywny zwrot.

6.3 Informacje o kosztach

41.

W odniesieniu do kosztéw zwigzanych z zakupem, posiadaniem, konwersjg lub sprzedazg
jednostek uczestnictwa lub udziatéw AFI lub UCITS, informacje reklamowe powinny



zawiera¢ wyjasnienie umozliwiajgce inwestorom zrozumienie ogolnego wptywu kosztow
na kwote ich inwestycji i oczekiwane zyskiz.

42. W przypadku gdy jakakolwiek czes¢ catkowitych kosztow ma zosta¢ zaptacona w walucie
innej niz waluta panstwa cztonkowskiego, w ktérym inwestorzy docelowi sg rezydentami,
lub stanowi takg kwote, w informacji reklamowej nalezy wyraznie wskaza¢ dang walute
wraz z ostrzezeniem, ze koszty mogg wzrosngc¢ lub zmniejszy¢ sie w wyniku wahan kurséw
walutowych.

6.4 Informacje na temat wynikéw osiggnietych w przesztosci i
wynikow oczekiwanych w przysziosci

Informacje na temat wynikéw osiggnietych w przeszioSci

43. Zgodnie z ust. 22 niniejszych wytycznych, jezeli informacja reklamowa odnosi sie do
wynikow funduszu promowanego w przesziosci, informacja ta powinna by¢ spojna z
dotychczasowymi wynikami zawartymi w prospekcie emisyjnym, w informacjach
ujawnianych inwestorom zgodnie z art. 23 dyrektywy 2011/61/UE, art. 13 rozporzgdzenia
(UE) nr 345/2013 lub art. 14 rozporzadzenia (UE) nr 346/2013, w KID lub KIID. W
szczegolnodci, jezeli wyniki sg mierzone w porownaniu do indeksu referencyjnego w
prospekcie emisyjnym, informacjach ujawnianych inwestorom zgodnie z art. 23 dyrektywy
2011/61/UE, art. 13 rozporzadzenia (UE) nr 345/2013 lub art. 14 rozporzadzenia (UE) nr
346/2013, KID lub KIID, ten sam wskaznik referencyjny powinien stuzy¢ jako punkt
odniesienia w informacjach reklamowych.

44. Informacje na temat wynikow osiggnietych w przeszitosci, w tym symulowane wyniki
osiggniete w przeszto$ci, nie powinny stanowi¢ gtéwnej informacji w informacji reklamowe;j.
Powinny one opierac sie na danych historycznych. Nalezy w nich podaé okres odniesienia
wybrany do pomiaru wynikow oraz zrédto danych. Wyniki osiggniete w przeszto$ci powinny
zosta¢ ujawnione w odniesieniu do 10 poprzednich lat w przypadku funduszy
ustanawiajgcych KIID lub w odniesieniu do 5 poprzednich lat w przypadku innych funduszy,
lub w odniesieniu do catego okresu, dla ktérego fundusze zostaty zaoferowane, jezeli sa
one krotsze niz 10 lat w przypadku funduszy tworzgcych KIID lub krétsze niz 5 lat w
przypadku innych funduszy. W kazdym przypadku informacje na temat wynikow
osiggnietych w przesztosci powinny opierac sie na petnych 12-miesiecznych okresach, ale
informacje te mogg by¢ uzupetnione wynikami za biezgcy rok aktualizowane na koniec
ostatniego kwartatu.

3 Dla jasnosci zastosowanie majg obowigzujgce wytyczne dotyczgce ujawniania optat za wyniki zgodnie z wytycznymi ESMA w
sprawie optat za wyniki w UCITS i niektorych rodzajach AFI (ESMA34-39-992). Zgodnie z ust. 46 powyzszego dokumentu:
sprospekt, a w stosownych przypadkach réowniez wszelkie dokumenty z informacjami ex ante oraz materiaty marketingowe,
powinny wyraznie podawac¢ wszystkie informacje niezbgdne inwestorom do wtasciwego zrozumienia przyjetego przez fundusz
modelu optaty za wyniki oraz metody jej obliczania. Dokumenty te powinny zawiera¢ opis metody obliczania optaty za wyniki ze
szczegblnym uwzglednieniem parametrow i terminu ptatnosci optaty za wyniki, bez uszczerbku dla innych, bardziej
szczegdtowych wymogoéw okreslonych w konkretnych przepisach lub regulacjach. Prospekt powinien zawiera¢ konkretne
przyktady sposobu obliczania optaty za wyniki, ktére pomogg inwestorom lepiej zrozumie¢ model optaty za wyniki, szczegdlnie w
przypadku, gdy model ten umozliwia naliczanie optat za wyniki nawet w przypadku, gdy wyniki sg ujemne”. Srodek ten dotyczy w
szczegodlnosci ujawniania optat za wyniki, natomiast wytyczne odnoszace sie do informacji reklamowych majg na celu
dostarczenie wskazéwek dotyczgcych uczciwego, jasnego i niewprowadzajgcego w bigd charakteru informacji o kosztach
zawartych w informacjach reklamowych.
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45,

46.

47.

48.

49.

50.

Wszelkie zmiany, ktére miaty istotny wptyw na wyniki funduszu promowanego w
przesztosci, takie jak zmiana zarzgdzajgcego funduszem, powinny by¢ wyraznie ujawniane.

Przy przekazywaniu fgcznych wynikéw w informacji nalezy réwniez wskazaé te odnoszgce
sie do kazdego roku uwzglednianego okresu. W celu zaprezentowania ich w sposéb
uczciwy i niewprowadzajgcy w bfgd, skumulowane wyniki mogg zostaé przedstawione na
przyktad w formie wykresu.

Prezentujgc informacje o wynikach osiggnietych w przesztosci, informacje te powinny by¢
poprzedzone nastepujgcym stwierdzeniem:

»Wyniki osiggniete w przesztosci nie przewidujg przysztych zwrotéw”.

Jezeli informacje na temat wynikdw osiggnietych w przesziosci opierajg sie na danych
liczbowych denominowanych w walucie innej niz waluta panstwa czionkowskiego, w
ktorym inwestorzy docelowi sg rezydentami, waluta jest wyraznie okresSlona wraz z
ostrzezeniem wskazujgcym, ze zwroty z inwestycji mogg wzrosna¢ lub zmniejszyé sie w
wyniku wahan kurséw walutowych.

Jezeli nie sg dostepne zadne informacje na temat wynikow funduszu promowanego
osiggnietych w przesziosci, zwlaszcza gdy zostat on niedawno utworzony, w informacjach
reklamowych nalezy unika¢ informowania o symulowanych wynikach osiagnietych w
przesztosci opartych na nieistotnych informacjach. W zwigzku z tym informowanie o
symulowanych wynikéw osiggnietych w przesztosci powinno ogranicza¢ sie do informacii
reklamowych dotyczacych:

a) Nowej klasy jednostek uczestnictwa istniejgcego funduszu lub subfunduszy funduszu
inwestycyjnego, w przypadku ktérej wyniki mozna symulowac na podstawie wynikow
innej klasy jednostek uczestnictwa, pod warunkiem ze obie z nich majg takie same (lub
zasadniczo takie same) cechy; oraz

b) Nowego funduszu powigzanego, ktérego wyniki mozna symulowac poprzez przyjecie
wynikéw jego jednostki podstawowej, pod warunkiem ze strategia i cele podmiotu
powigzanego nie pozwalajg mu na posiadanie aktywow innych niz jednostki
uczestnictwa/ udziaty funduszu podstawowego i pomocnicze aktywa ptynne lub pod
warunkiem, ze cechy charakterystyczne podmiotu powigzanego nie réznig sie istotnie
od cech jednostki podstawowej.

Informacje dotyczace symulacji wynikdw osiggnietych w przeszitosci powinny odpowiednio
spetnia¢ wymogi okreslone w ust. 44—49.

Informacje na temat oczekiwanych przysztych wynikoéw

51.

52.

53.

W przypadku, gdy informacja reklamowa odnosi sie do oczekiwanych przysztych wynikéw
oraz do profilu zysku promowanego funduszu, zastosowanie powinny mie¢ nastepujgce
wymogi.

Oczekiwane przyszte wyniki powinny opiera¢ sie na rozsgdnych zatozeniach popartych
obiektywnymi danymi.

Oczekiwane przyszte wyniki moga by¢ ujawniane tylko w odniesieniu do poszczegdlnych
funduszy i nie powinny by¢ dozwolone zadne zagregowane dane liczbowe.
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54.

55.

56.

57.

58.

Oczekiwane przyszte wyniki nalezy ujawnia¢ w horyzoncie czasowym zgodnym z
zalecanym horyzontem inwestycyjnym funduszu.

W przypadku przedstawienia informacji na temat oczekiwanych przysztych wynikow w
oparciu o wyniki osiggniete w przesztosci lub warunki biezgce, informacje te powinny by¢
poprzedzone nastepujgcym zastrzezeniem:

.Przedstawione scenariusze stanowig oszacowanie przysztych wynikéw w oparciu o
dane z przesztosci na temat tego, w jaki sposob wartos¢ tej inwestycji jest rézna, i/ lub
aktualne warunki rynkowe, i nie sg doktadnym wskaznikiem. Uzyskany wynik bedzie
sie roznic w zaleznosci od funkcjonowania rynku i okresu posiadania
inwestycji/produktu”.

Informacje reklamowe powinny réwniez zawieraé co najmniej zastrzezenie, zgodnie z
ktorym przyszte wyniki podlegajg opodatkowaniu, ktére zalezy od sytuacji osobistej
kazdego inwestora i ktére moze ulec zmianie w przysztosci.

Informacje na temat oczekiwanych przysztych wynikébw powinny zawiera¢ stwierdzenie,
zgodnie z ktorym inwestycja moze prowadzi¢ do straty finansowej, w przypadku braku
gwarancji kapitatu.

Jezeli informacje dotyczg funduszu ETF, informacje reklamowe powinny wskazywac rynki
regulowane, na ktérych fundusz jest przedmiotem obrotu, a jezeli w informacji reklamowej
podano jakiekolwiek dane dotyczgce spodziewanych przysztych wynikéw, powinny one
opierac sie na WAN funduszu.

6.5 Informacje na temat aspektow zwigzanych ze zrbwnowazonym

59.

60.

61.

62.

rozwojem

W przypadku, gdy informacja reklamowa odnosi sie do zwigzanych ze zrownowazonym
rozwojem aspektdéw inwestycji w promowany fundusz, nalezy spetni¢ nastepujgce wymogi.

Informacje te powinny byé spdjne z informacjami zawartymi w dokumentach prawnych i
regulacyjnych funduszu promowanego. W stosownych przypadkach, biorgc pod uwage
charakter informacji reklamowej, nalezy umiesci¢ w niej link do strony internetowej, na
ktérej udostepniane sg informacje na temat aspektéw zwigzanych ze zréwnowazonym
rozwojem zgodnie z rozporzgdzeniem (UE) 2019/2088 w odniesieniu do promowanego
funduszu.

Informacje na temat zwigzanych ze zréwnowazonym rozwojem aspektéow funduszu
promowanego nie powinny przewaza¢ nad zakresem, w jakim strategia inwestycyjna
danego produktu uwzglednia cechy lub cele zwigzane ze zrbwnowazonym rozwojem.

W przypadku gdy odnoszg sie one do aspektow promowanego funduszu zwigzanych ze
zréwnowazonym rozwojem, informacje reklamowe powinny wskazywac, ze decyzja o
zainwestowaniu w promowany fundusz powinna uwzglednia¢ wszystkie cechy lub cele
promowanego funduszu opisane w jego prospekcie emisyjnym lub w informacjach, ktére
powinny zosta¢ ujawnione inwestorom w stosownych przypadkach zgodnie z art. 23
dyrektywy 2011/61/UE, art. 13 rozporzgdzenia (UE) nr 345/2013, art. 14 rozporzgdzenia
(UE) nr 346/2013.
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