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Rad til deg som deler informasjon
om investeringer
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A anbefale et finansielt produkt eller en tjeneste er noe helt annet enn
a reklamere for sko eller klokker. Folgerne dine kan tape mye penger
pa dine anbefalinger. Derfor ma du ta ekstra forholdsregler og vaere
oppmerksom pa felgende punkter.

1. TAANSVAR FOR DET DU DELER

Du trenger ikke vaere okonom eller jobbe i bank for a bli holdt ansvarlig for det du legger ut.
Hvis du deler innlegg som er villedende eller uforsvarlige kan det fore til at folgerne dine tar
darlige valg - og du kan bli holdt juridisk ansvarlig hvis de taper penger.
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2. VAR APEN OM SAMARBEID OG FORDELER

Far du penger, gaver eller andre fordeler for a reklamere for noe? Ikke skjul det - si det
klart og tydelig. Merk innlegg tydelig med ord som: «<Annonsex eller «<Reklames, eller bruk
plattformens egne bannerlesninger for annonser.
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@—’7 Hvis du har investert i det du deler informasjon om, eller kan tjene pa at andre kjoper det,
sa veer tydelig pa det ogsa.
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3. DELER DU INFORMASJON OM INVESTERINGSMULIGHETER?

Noen investeringer som ofte dukker opp i sosiale medier, for eksempel CFD-er, valuta
(\ (forex), futures, folkefinansieringsprosjekter eller kryptovaluta, kan ha veldig hey risiko. Du
@Q og folgerne dine kan faktisk tape alt dere har investert.
o

‘@ Pass pa at det du sier er sant, balansert, tydelig og ikke villedende.

Skill mellom fakta og meninger.

4. STORE LOFTER KAN MEDF@RE STORE RISIKOER

Forsta de produktene du markedsforer, spesielt om du snakker om risikable produkter som
CFD-er, valutahandel, futures eller krypto. Vaer cerlig og fortell om risikoen,
ikke bare om mulig avkastning. Ikke skap unedvendig press eller folelsen av

<(( D ))) a ga glipp av hoe. Unnga utsagn som «bli rik raskt>». Husk at man ogsa kan

tape penger - raskt.
S pe peng

Hvis det hores for godt ut til & vaere sant, er det sannsynligvis det.
Markedsferer du useriose aktorer, kan du bryte regelverket og folgerne dine
kan tape penger. Sjekk alltid om selskapet eller plattformen du omtaler har lov
tila drive i Norge. Hvis dette ikke er tilfelle, risikerer du @ medvirke til svindel og
lovbrudd.



5. KAN DU GI RAD ELLER ANBEFALINGER? ]
() Agipersonlige

A anbefale hva folk bor investere i - eller hva de ber unnga - kan Lisesisiineeayiosisling ey e s
) _ . Lo som investeringsradgivning - en
innebaere investeringsradgivning (). regulert investeringstjeneste som
krever tillatelse fra Finanstilsynet,
For a gi slike rad, ma du ha tillatelse fra Finanstilsynet. Har du ikke slik liien\a/ﬁgft‘i'gaﬁg{%rgtak -
tillatelse, kan du ikke gi personlige investeringsrad om hva man ber
kjope, selge eller beholde. () Nar du deler innhold i sosiale
medier, er apenhet og
Det & dele din mening offentlig om en aksje, krypto eller en annen e gL AR,
. . 0. . . . spesielt hvis du gir rad eller
investering vil ga opp eller ned - eller fremme en investeringsstrategi - anbefalinger om investeringer.
kan regnes som en generell investeringsanbefaling (2). Egne regler DetibetyijatiasrsomiclLieren
. ) ) finfluencer, en ekspert eller en
gjelder for slike anbefalinger. som har interesse for finansielle
investeringer, ma du vaere
Noen ganger kan ogsa opplaering eller pedagogisk innhold bli sett pa oppmerksom pa regelverket som
. ) er fastsatt under det europeiske
som rad eller anbefalinger. markedsmisbruksdirektivet (MAR)
og vite hva som kjennetegner en
Regelverket gjelder selv om du bruker ansvarsfraskrivelser som «Dette investeringsanbefaling. Sjekk de
ikke i teri 2 daivni europeiske tilsynsmyndighetenes
er Ikke Investeringsraagivning». advarsel for personer som legger

ut investeringsanbefalinger
i sosiale medier.

6. IKKE UTGI DEG FOR A VERE EN EKSPERT

Hvis du ikke forstar et produkt fullt ut, skal du ikke utgi deg for & vaere en
ekspert pa produktet. L L EEEERES :

Du trenger ikke okonomiutdannelse for a publisere innhold, men darlige : VIS ANSVAR
anbefalinger kan medfore store negative konsekvenser for dine

folgere .. og for deg. > Veer eerlig.

> Veer tydelig.
7- MER INFORMASJON

> lkke lat som du er

For mer informasjon om regelverk som gjelder for finfluensere, se ekspert.

Finanstilsynets nettsider:
> Webinar for finfluensere - hvilke regler gjelder?

> lkke villed og ikke gi rad.

> Siklart fra om du far
betalt.

> Se ogsa Forbrukertilsynets veiledning om merking av reklame i sosiale > Tenk for du deler.
medier: Veiledning om merking av reklame i sosiale medier : Er dui tvil: ikke
. legg det ut!

> Regler for investeringsanbefalinger gjelder for finfluensere
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Dette faktaarket gir generell
veiledning, og er ikke ment som

— tm _ (T juridisk radgivning eller regulatorisk
= [EE== - tolkning av regelverk. Gjor dine egne

undersokelser. Du er selv ansvarlig
S @ for a forsta ditt potensielle juridiske

= @\: @ ~50 ansvar.
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https://www.finanstilsynet.no/nyhetsarkiv/nyheter/2022/webinar-for-finfluensere--hvilke-regler-gjelder/
https://www.finanstilsynet.no/nyhetsarkiv/nyheter/2021/regler-for-investeringsanbefalinger-gjelder-for-finfluensere/
https://www.forbrukertilsynet.no/lov-og-rett/veiledninger-og-retningslinjer/someveiledning
https://www.finanstilsynet.no/tillatelser/verdipapirforetak/
https://www.finanstilsynet.no/tillatelser/verdipapirforetak/
https://www.esma.europa.eu/sites/default/files/2024-02/ESMA74-1103241886-912_Warnings_on_Social_Media_and_Investment_Recommendations.pdf
https://www.esma.europa.eu/sites/default/files/2024-02/ESMA74-1103241886-912_Warnings_on_Social_Media_and_Investment_Recommendations.pdf
https://www.esma.europa.eu/sites/default/files/2024-02/ESMA74-1103241886-912_Warnings_on_Social_Media_and_Investment_Recommendations.pdf
https://www.esma.europa.eu/sites/default/files/2024-02/ESMA74-1103241886-912_Warnings_on_Social_Media_and_Investment_Recommendations.pdf
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