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1. Ohjeiden soveltamisala

Kenelle?

1. Naita ohjeita sovelletaan MiCA-asetuksen 3 artiklan 1 kohdan 35 alakohdassa
maariteltyihin toimivaltaisiin viranomaisiin ja 5 jakson osalta kolmansien maiden
yrityksiin.

Mita?

2.  Ohijeita sovelletaan MiCA-asetuksen 61 artiklan osalta.
Milloin?

3. Ohijeita aletaan soveltaa 60 kalenteripaivan kuluttua siitd paivasta, kun ne on julkaistu
ESMAn verkkosivustolla kaikilla EU:n virallisilla kielilla.

2. Lainsaadantoviittaukset, lyhenteet ja maaritelmat

2.1 Lainsaadantoviittaukset

ESMA-asetus Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus
(EU) N:0 1095/2010, annettu 24 paivana marraskuuta 2010,
Euroopan valvontaviranomaisen (Euroopan

arvopaperimarkkinaviranomainen) perustamisesta seka
paatoksen N:o 716/2009/EY muuttamisesta ja komission
paatoksen 2009/77/EY kumoamisesta'’

MiCA-asetus Euroopan parlamentin ja neuvoston asetus (EU) 2023/1114,
annettu 31 paivana toukokuuta 2023, kryptovarojen
markkinoista seka asetusten (EU) N:o 1093/2010 ja
(EU) N:0 1095/2010 ja direktiivien 2013/36/EU ja (EU)
2019/1937 muuttamisesta?

TEUVL L 331, 15.12.2010, s. 84.
2EUVL L 150, 9.6.2023, s. 40.
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2.2 Lyhenteet

EFVJ Euroopan finanssivalvontajarjestelma
ESMA Euroopan arvopaperimarkkinaviranomainen
EU Euroopan unioni

2.3 Maaritelmat

Kolmannen maan yritys Yritys, johon sovelletaan MiCA-asetuksen 59 artiklaa, jos sen
paatoimipaikka tai saantdmaarainen Kkotipaikka sijaitsee
unionissa.
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3. Tarkoitus

4.

Ohjeet perustuvat MiCA-asetuksen 61 artiklan 3 kohtaan. Ohjeiden tarkoituksena on
saada Euroopan finanssivalvontajarjestelmaan johdonmukaiset, tehokkaat ja vaikuttavat
valvontakaytannoét ja varmistaa MiCA-asetuksen 61 artiklan yhteinen, yhtenainen ja
yhdenmukainen soveltaminen.

Tarkoituksena on erityisesti 1ahentdd sellaisten tilanteiden tulkintaa ja valvontaa
koskevia toimintamalleja, joissa kolmannen maan yrityksen katsotaan pyrkivan
hankkimaan unioniin sijoittautuneita tai unionissa olevia asiakkaita. Jotta lisdksi voidaan
edistdd lahentymistd ja johdonmukaista valvontaa MiCA-asetuksen 61 artiklan
vaarinkayton riskin osalta, naiden ohjeiden on myds tarkoitus edistda tiettyja
valvontakaytantoja MiCA-asetuksen kiertamisen havaitsemiseksi ja estamiseksi.
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4. Noudattamista ja ilmoittamista koskevat velvoitteet

4.1

6.

4.2

10.

Ohjeiden asema

ESMAn perustamisasetuksen 16 artiklan 3 kohdan mukaisesti toimivaltaisten
viranomaisten olisi pyrittdva kaikin tavoin noudattamaan naita ohjeita.

Toimivaltaisten viranomaisten, joihin naitd ohjeita sovelletaan, olisi noudatettava niita
asettamalla ne soveltuvin osin osaksi kansallista lainsdadanto- ja/tai valvontakehysta.

Raportointivaatimukset

Kahden kuukauden kuluessa siita paivasta, kun ohjeet on julkaistu ESMAnN
verkkosivustolla EU:n kaikilla virallisilla kielilla, toimivaltaisten viranomaisten, joihin naita
ohjeita sovelletaan, on ilmoitettava ESMAIlle, ettd ne i) noudattavat, ii) eivat noudata
mutta aikovat noudattaa tai iii) eivat noudata eivatka aio noudattaa naita ohjeita.

Noudattamatta jattdmisen tapauksessa toimivaltaisten viranomaisten on lisaksi
iimoitettava ESMAIlle syynsa naiden ohjeiden noudattamatta jattamiseen kahden
kuukauden kuluessa siita paivasta, kun ohjeet on julkaistu ESMAnN verkkosivustolla EU:n
kaikilla virallisilla kielilla.

ESMAnN verkkosivustolla on mallipohja ilmoituksia varten. Mallipohja lahetetaan sen
tayttdmisen jalkeen ESMAlle.
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5. Ohjeet, jotka koskevat kolmansien maiden pyrkimyksia

hankkia asiakkaita

5.1 Keinot, joilla asiakkaita pyritaan hankkimaan (ohje 1)

11.

12.

Kolmansien maiden yritysten pyrkimyksia hankkia asiakkaita olisi tulkittava laajasti ja
teknologianeutraalilla tavalla.

Asiakkaiden hankinta kasittdd muun muassa kryptovarapalvelujen tai -toimintojen
myynninedistdmisen, mainostamisen tai tarjoamisen asiakkaille tai mahdollisille
asiakkaille unionissa milla tahansa tavalla. Tahan voivat sisaltyd muun muassa

verkkomainokset
esitteet
puhelinsoitot
sahkopostiviestit

mainokset, ponnahdusikkunat ja/tai vastaavat tyokalut verkkosivustoilla ja
sosiaalisessa mediassa

kasvokkain pidettavat tapaamiset
lehdistétiedotteet

muunlaiset fyysiset tai sahkodiset valineet, kuten verkkosivustot, sosiaalisen
median alustat ja mobiilisovellukset

osallistuminen kiertueille ja messuille

kutsut tapahtumiin

kumppanuuskampanjat (affiliaatiokampanjat)

mainonnan uudelleen kohdentaminen

pyynnot tayttaa vastauslomake tai osallistua koulutukseen

viestintaalustat
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14.

15.

16.

17.
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o sponsorointisopimukset.

My®os luonteeltaan yleiset myynninedistamistoimet, mainokset, markkinointi ja tarjoukset,
kuten tuotemerkkien mainokset, jotka on suunnattu suurelle yleisdlle (ja joilla on laaja ja
kattava tavoittavuus), voivat olla asiakkaiden hankintaa.

Kansallisten toimivaltaisten viranomaisten olisi otettava huomioon kaikki tapauksen
tosiasiat ja olosuhteet, kun ne arvioivat, pyrkiikd kolmannen maan yritys hankkimaan
unioniin sijoittautuneita tai unionissa olevia asiakkaita.

Liitteessa jaljempana on esimerkkeja olosuhteista, joissa kolmannen maan yrityksen
katsotaan todennakdisesti pyrkivan hankkimaan asiakkaita unionissa.

ESMA tunnistaa my0s, etta joissakin olosuhteissa kolmansien maiden yritysten voidaan
katsoa pyrkivan hankkimaan EU:ssa olevia asiakkaita, vaikkakaan ei yksinomaans.
Téllaisissa tapauksissa kolmannen maan yritys voi ryhtyd varotoimiin varmistaakseen,
ettd se ei riko MiCA-asetuksen mukaisia toimilupavaatimuksia, pidattaytymalla
tarjoamasta EU:ssa oleville asiakkaille kryptovarapalveluja tai -toimintoja. Tata varten
kolmannen maan yritys voi esimerkiksi olla hyvaksymattd uusia EU:ssa olevien
asiakkaiden tileja tai asettaa maakohtaisia estoja* sen kryptovarapalveluihin tai -
toimintoihin paasylle.

Koulutusaineistoja, koulutusta ja alan tapahtumia, jotka ovat puhtaasti koulutuksellisia
tai joissa keskitytddn jakamaan tietoa alan taustalla olevista teknologioista tai
innovaatioista, ei  pitaisi katsoa  pyrkimyksiksi  asiakkaiden  hankintaan.
Koulutusmateriaalin, koulutuksen ja alan tapahtumien katsotaan edistavan suoraan tai
valillisesti kolmannen maan yrityksen tai sen kryptovarapalvelujen tai -toimintojen
myyntia, jos yleisd esimerkiksi ohjataan kolmannen maan yrityksen verkkosivustolle, sille
annetaan keinoja paasta kolmannen maan yrityksen tarjoamiin palveluihin ja jaetaan
kryptovarapalveluihin liittyvia esitteita, yleis6a kehotetaan tayttdmaan asiakasprofiili tai
kolmannen maan yrityksen palvelujen myyntia edistetdan muulla tavoin.

3 Kolmannen maan yritys voi esimerkiksi sponsoroida kansainvalista urheilukilpailua, johon myds jasenvaltioiden maajoukkueet
tai EU:n urheilijat voivat osallistua. MiCA-asetuksessa ei kielleta tallaisia sponsorointisopimuksia. Tasta olisi kuitenkin tulkittava
siten, ettd yritys pyrkii houkuttelemaan asiakkaita EU:ssa, eika se siten voisi hydtya asiakkaan oma-aloitteisen yhteydenoton
perusteella tapahtuvasta (kaanteista asiakkaiden hankintaa koskevasta) poikkeuksesta.

4 Esimerkiksi maakohtaiset rajoitukset kolmannen maan yrityksen verkkosivustolle paasylle EU:ssa oleville asiakkaille, joiden IP-
osoite on peraisin EU:sta, ja esto kolmannen maan yrityksen mobiilisovelluksen saamiselle EU-maiden mobiilisovelluskaupoista.
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5.2 Asiakkaiden hankkimiseen pyrkiva henkild (ohje 2)

18.

19.

20.

21.

22.

Toimivaltaisten viranomaisten tulisi ottaa huomioon, ettd kyseessa voi olla pyrkiminen
hankkia asiakkaita riippumatta henkilosta, jonka valityksella se tapahtuu.

Asiakkaiden hankintaan voi pyrkia kolmannen maan yritys itse tai henkild, joka toimii sen
puolesta tai jolla on laheiset sidokset kolmannen maan yritykseens. Kolmannen maan
yrityksen puolesta toimiva henkild voi toimia ndin joko i) nimenomaisesti sopimuksen
perusteella tai ii) epasuorasti epavirallisen sopimuksen nojalla.

Tallaisia henkilditéd voivat olla esimerkiksi niin sanotut somevaikuttajat. Merkkeja siita,
ettd henkild toimii kolmannen maan yrityksen puolesta, voivat olla esimerkiksi yleison
ohjaaminen kolmannen maan yrityksen verkkosivustolle, kolmannen maan yrityksen
tarjoamiin palveluihin paasya koskevien keinojen tarjoaminen, myynninedistdmiseen
littyvien sopimusten tarjoaminen tai kolmannen maan yrityksen logon esilla pitaminen.
Kolmannen maan yrityksen kolmannelle osapuolelle tarjoaman (rahallisen tai muun)
korvauksen tai etuuden olemassaolo olisi katsottava vahvaksi osoitukseksi siita, etta
kolmas osapuoli toimii kolmannen maan yrityksen puolesta. Korvauksen tai etuuden
puuttuminen ei kuitenkaan valttdamatta sulje pois sita, ettd henkild saattaa toimia
kolmannen maan yrityksen puolesta.

Kolmannen maan yrityksen kryptovarapalveluista tai -toiminnoista tehtyja oma-aloitteisia
arviointeja (toisin sanoen kunhan niita ei tehda kolmannen maan yrityksen puolesta) ei
sen sijaan tule katsoa kolmannen maan yrityksen tekemaksi tai sen puolesta tehdyksi
asiakkaiden hankinnaksi. Tallaiset arviot voidaan kuitenkin katsoa "oma-aloitteisiksi”
vain silloin, kun kolmannen maan yrityksella ei ole tietoa arviosta eika se ole antanut
suostumustaan tai kannustanut siihen tai muutoin helpottanut sen tekemista.

Kryptovarapalvelujen tarjoamista sen jalkeen, kun EU:ssa saannelty henkild tai yhteiso
on pyrkinyt hankkimaan asiakkaita kolmannen maan yrityksen puolesta, olisi edelleen
pidettava MiCA-asetuksen rikkomisena. Esimerkiksi EU:n luottolaitos,
sijoituspalveluyritys tai maksupalveluntarjoaja ei saisi ohjata asiakkaita (esimerkiksi
verkkosivustonsa kautta) kolmannen maan yrityksen tarjoamiin kryptovarapalveluihin.
Tama patee riippumatta siitd, kuuluuko kyseinen kolmannen maan yritys samaan
konserniin vai ei.

5 MiCA-asetuksen 3 artiklan 31 alakohdassa maaritellyn mukaisesti.
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5.3 Asiakkaan yksinomainen aloite (ohje 3)

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Yrityksen ei pitaisi katsoa pyrkivan hankkimaan asiakkaita, jos kryptovarapalvelua tai -
toimintaa tarjotaan yksinomaan asiakkaan omasta aloitteesta. Asiakkaan omaa
yksinomaista aloitetta olisi tulkittava suppeasti.

Arvioinnin siitd, onko kryptovarapalvelujen tarjoaja pyrkinyt hankkimaan asiakkaan vai
onko yhteys alkanut yksinomaan asiakkaan aloitteesta, olisi perustuttava tosiasioihin.
Sopimusjarjestelyt tai vastuuvapauslausekkeet eivat pysty syrjayttdmaan vastakkaisia
tosiasioita.

Kaanteista asiakkaiden hankintaa koskeva poikkeus perustuu olettamukseen, etta
kryptovaratuotetta, -palvelua tai -toimintaa tarjotaan asiakkaan omasta yksinomaisesta
aloitteesta. MiCA-asetuksen 61 artiklan 2 kohdassa kolmannen maan yritykselle jaa
mahdollisuus markkinoida kyseiselle asiakkaalle samantyyppisia kryptovaroja tai
kryptovarapalveluja tai -toimintoja. Vaatimus, jonka mukaan kryptovarapalveluja on
tarjottava asiakkaan yksinomaisen aloitteen perusteella, patee kuitenkin edelleen.

Nain ollen asiakkaan esittdman pyynndn ja muiden samantyyppisten
kryptovarapalvelujen  tai  -toimintojen  tarjoamisen, myynninedistamisen tai
mainostamisen ajankohdalla on merkitysta. Mainittua saanndsta olisikin tulkittava siten,
ettd se ei salli kolmansien maiden yritysten tarjota asiakkaalle muita kryptovaroja tai
kryptovarapalveluja tai -toimintoja, vaikka nama palvelut tai toiminnot olisivat
samantyyppisia kuin asiakkaan alun perin pyytama(t) palvelu(t) tai toiminno(t), paitsi jos
niita tarjotaan alkuperaisen liiketoimen yhteydessa.

Jos esimerkiksi asiakas ottaa yhteyttd kolmannen maan yritykseen ostaakseen
kryptovaran X, yritys voi — tassa vaiheessa — markkinoida asiakkaille samantyyppisia
kryptovaroja. Kolmannen maan yritys ei kuitenkaan saisi markkinoida asiakkaalle muita
kryptovaran X liiketoimia tai samankaltaisten kryptovarojen liiketoimia enaa kuukautta
mydhemmin.

Kolmansien maiden yritysten olisi pystyttava toimittamaan kirjanpito, jossa seurataan
suhdetta asiakkaaseen ja erityisesti sitd, onko asiakas tehnyt aloitteen
kryptovarapalvelujen saamiseksi uuden tuotteen osalta.
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5.4 Milloin kryptovara tai kryptovarapalvelu on samantyyppinen
kuin toinen kryptovara tai kryptovarapalvelu (ohje 4)?

29.

30.

31.

32.

Kaanteistda asiakkaiden hankintaa koskevassa jarjestelmassa kolmannen maan
yritykselle jad mahdollisuus markkinoida samantyyppisida  kryptovaroja tai
kryptovarapalveluja tai -toimintoja tietyn asiakkaan omasta yksinomaisesta aloitteesta
alkaneen suhteen yhteydessa edellyttaen, ettd kolmannen maan yritys noudattaa myoés
edelld olevaa ohjetta 3.

Jos kolmannen maan yritys haluaa kayttaa tallaista mahdollisuutta, sen olisi arvioitava
tapauskonhtaisesti, kuuluvatko kryptovarat tai kryptovarapalvelut tai -toiminnot samaan
tyyppiin, kun otetaan huomioon sellaiset tekijat kuin i) tarjottavan kryptovaran tai
kryptovarapalvelun tai -toiminnan luokka ja i) kuhunkin kryptovaraan tai
kryptovarapalveluun tai -toimintaan liittyvat riskit.

Kolmannen maan yrityksen kayttdman kryptovarojen ja kryptovarapalvelujen tai -
toimintojen luokituksen olisi oltava riittavan yksityiskohtainen sen varmistamiseksi, etta
kaanteista asiakkaiden hankintaa koskevaa poikkeusta ei voida kayttda MiCA-asetuksen
59 artiklan mukaisten toimilupavaatimusten kiertamiseen.

Seuraavassa on luettelo, joka ei ole tyhjentava, kryptovarapareista, joiden ei pitaisi
katsoa kuuluvan samaan kryptovaratyyppiin kdanteista asiakkaiden hankintaa koskevaa
poikkeusta sovellettaessa:

hyddyketokenit, omaisuusreferenssitokenit tai sdhkdrahatokenit

kryptovarat, joita ei tallenneta tai siirretda samaa tekniikkaa kayttaen

° sahkorahatokenit, joiden referenssina ei ole sama virallinen valuutta

o omaisuusreferenssitokenit, jotka perustuvat enimmakseen fiat-valuuttoihin, ja
omaisuusreferenssitokenit, jotka ovat merkittdvid kryptovaluutan arvostuksen
kannalta

o likvidit ja epalikvidit kryptovarat

o muut kryptovarat kuin omaisuusreferenssitokenit ja sahkérahatokenit, joilla on

tunnistamaton tarjoaja, ja muut kryptovarat kuin omaisuusreferenssitokenit ja
sahkorahatokenit, joilla on tunnistettava tarjoaja.
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On huomattava, etta edella olevia esimerkkeja ei pida tulkita vastakkaisesti. Esimerkiksi
sahkodrahatokenit, joiden referenssina ei ole sama virallinen valuutta, eivat kuulu samaan
tyyppiin. Se, ettd kahden sahkérahatokenin referenssina on sama virallinen valuutta, ei
kuitenkaan valttamatta tarkoita, ettd ne olisivat samaa tyyppia. Samoin kryptovarat, joita
ei tallenneta tai siirretd samaa teknologiaa kayttaen, eivat kuulu samaan tyyppiin. Samaa
teknologiaa kayttaen tallennetut tai siirretyt kryptovarat eivat kuitenkaan valttamatta ole
samaa tyyppia.

10
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36.

37.

38.

6.2

39.
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Ohjeet valvontakaytannoista kaanteista asiakkaiden
hankintaa koskevan poikkeuksen kiertamisen
havaitsemiseksi ja estamiseksi

Kolmansien maiden yritykset voivat yrittaa kiertdad MiCA-asetuksen 59 artiklan mukaisia
toimilupavaatimuksia erilaisin keinoin ja kaytannoin. Siksi on erittdin tarkeaa, etta
toimivaltaiset viranomaiset seuraavat omilla lainkayttdalueillaan tarkasti kolmansien
maiden yritysten mahdollista toimintaa. Koska kryptovarapalveluja tarjotaan ja niiden
myyntia edistetdan ldhes yksinomaan verkossa, olisi Kiinnitettdva erityistd huomiota
kolmansien maiden yritysten toimintaan verkossa.

Toimivaltaisten viranomaisten olisi kaytettava yhta tai useampaa jaljempana olevissa
ohjeissa esitettya valvontakaytantoa.

Sellaisten yhteisOjen seuranta, joiden kohteena ovat unioniin
sijoittautuneet tai unionissa olevat tai unionissa toimivat
asiakkaat (ohje 1)

Toimivaltaiset viranomaiset voivat hakea kolmansien maiden yrityksid, joiden
puhelinnumerot alkavat paikallisilla maakoodeilla tai joiden posti-, sahkdposti- tai
verkkosivusto-osoitteet viittaavat siihen, etta ne ovat ainakin virtuaalisesti lasna
unionissa, tai antavat vihjeita siita (esim. URL-osoite, joka paattyy tunnukseen "lu”, "de”,
’fr” jne.).

Toimivaltaiset viranomaiset voivat my6s tehda kuluttajakyselyja selvittddkseen, mita
yrityksia kuluttajat kayttavat kryptovarapalveluihin niiden lainkayttdalueella.

Toimivaltaiset viranomaiset voivat kayttda markkinoinnin seurantavalineita, erityisesti
sellaisia, joilla pystytddn seuraamaan sosiaalisen median toimintaa, koska niista voidaan
saada viitteitd kolmansien maiden yritysten kohteena olevista maantieteellisista
markkinoista.

Tietojenvaihto muiden viranomaisten kanssa (ohje 2)

Toimivaltaiset viranomaiset voivat tehda tiivistd yhteisty6td sellaisten muiden
viranomaisten (kansallisten viranomaisten tai ulkomaisten viranomaisten) kanssa, joilla
saattaa olla tietoa siita, tarjoavatko kolmansien maiden vyritykset palveluja
asiaankuuluvilla markkinoilla. Tallaisia viranomaisia voivat olla muun muassa poliisi ja
paikalliset veroviranomaiset.

1"
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6.3 Reagointi asiakkaiden valituksiin tai vaarinkaytosten paljastajiin
(ohje 3)
40. Toimivaltaisten viranomaisten olisi seurattava asiakkaiden tekemia valituksia tai

vaarinkaytosten paljastajien antamia tietoja, jotka osoittavat, ettd kolmannen maan yritys
on saattanut pyrkid hankkimaan asiakkaita niiden lainkayttoalueella.

12
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Liite - Luettelo, joka ei ole tyhjentava,
esimerkkiolosuhteista, joissa kolmannen maan yrityksen
katsotaan todennakoisesti pyrkivan hankkimaan asiakkaita
unionissa

Taulukossa esitettyja esimerkkeja olosuhteista on luettava yhdessa asiaa koskevien ohjeiden
kanssa.

Ohje Kuvaus

Ohje 1 Kolmannen maan yritys kayttda alue- tai maakohtaisen hakukoneoptimoinnin
strategioita optimoidakseen verkkonakyvyytensa ja sijoittuakseen hyvin EU:n
mahdollisten asiakkaiden hakutulossivuilla tai tiettyjen jasenvaltioiden
mahdollisten asiakkaiden hakutulossivuilla.

Hakukoneoptimoinnin tavoitteena on parantaa verkkosivuston sijoittumista
(maksuttomissa) hakukoneen tuloksissa. Onnistunut hakukoneoptimointi
lisda verkkoliikennetta ja tuotemerkin nakyvyytta. Alue- tai maakohtaisen
hakukoneoptimoinnin  avulla kolmannen maan yritys voi paasta
korkeammalle sijalle EU:n mahdollisten asiakkaiden hakutulossivuilla.

Alue- tai maakohtaiseen hakukoneoptimointiin voi kuulua esimerkiksi

”

i) maakohtaisen aluetunnuksen kayttd verkkotunnuksissa (esim. ".fr*, ”.es”,
”.at”)

ii) yleisen aluetunnuksen (kuten ”.com” tai ".org”) kayttd yhdessa EU:n
maakohtaisten alihakemistojen kanssa (esim. “.com/fr", ”.orgl/es”)
verkkotunnuksissa

iii) yleisen aluetunnuksen kayttd niin, ettd hakukoneoptimoinnin tytkalujen
kriteerien asettamisessa tehdadan maantieteellista kohdentamista

iv) maantieteellisesti  kohdennetun linkittdmisen ¢ kayttd  osana
markkinointistrategiaa, jotta voidaan saada aikaan kauppaa EU:ssa

5 Maantieteellisesti kohdennetusta linkittamisesta on kyse, kun yrityksella on kaanteislinkkeja muilta tietyn maantieteellisen alueen
verkkosivustoilta. Kaanteislinkki on linkki toiselta verkkosivustolta yrityksen verkkosivustolle, jolloin se voi ohjata tai lisata
verkkoliikennetta alkuperaiselta verkkosivustolta toiselle.
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sijaitsevien mahdollisten asiakkaiden kanssa (kolmannen maan yritys
esimerkiksi kayttaa kaanteislinkkeja verkkosivustoilla, joilla on EU:n
maakohtainen aluetunnus tai alihakemisto).

Ohje 1

Kolmannen maan yritys kayttdd maantieteellisen kohdentamisen strategioita
sellaisten digitaalisten mainosten esittdmiseen, jotka on suunnattu EU:n
mahdollisille asiakkaille tai tiettyjen jasenvaltioiden mahdollisille asiakkaille.
Tassa voidaan kayttda hakutulossivuja tai sosiaalisen median alustoja.

Ohje 1

Kolmannen maan yritykselld on verkkosivusto tai osa verkkosivustosta
jollakin unionin virallisella kielella — mika ei ole tavanomaista kansainvalisen
rahoituksen alalla — (tai se on liittdnyt verkkosivustoonsa kaanndstyokaluja),
eika ole mitaan viitteita siita, etta kyseinen kolmannen maan yritys on peraisin
samaa kielta kayttavalta lainkayttdalueelta tai etta sillda on asiakaskuntaa tai
ettd se tavoittelee mahdollisia asiakkaita EU:n  ulkopuoliselta
lainkayttdalueelta, jolla kaytetdan myds samaa kielta.

Ohje 1

Kolmannen maan yritys sponsoroi EU:hun tai jasenvaltioon keskittyvaa
urheilutapahtumaa, kuten kansallista tai Euroopan mestaruuskilpailua.

Ohje 1

Kolmannen maan yritys ohjaa EU:n mahdollisia asiakkaita verkkosivustolleen
sisallyttamallda  koulutus- tai  opetusaineistoon linkin  Kkyseiselle
verkkosivustolle.

Ohje 1

Kryptoalan konserni (johon kuuluu sekd EU:n saanneltyja yhteiséja etta
kolmansien maiden yrityksia) kayttaa strategioita, joiden perusteella asiakas
ei pysty kunnolla erottamaan EU:n sdanneltyjen yhteiséjen ja kolmansien
maiden yritysten tarjontaa toisistaan.

Ohje 1

Kolmannen maan yritys vastaa EU:ssa tehtyyn kyselyyn, joka koskee muita
kuin MiCA-asetuksen soveltamisalaan kuuluvia palveluja tai toimintoja, ja
markkinoi vastauksissa kryptovarapalvelujaan tai -toimintojaan.

Ohje 2

Kolmannen maan yritys kayttada EU:ssa sijaitsevan kumppanuusyrityksen tai
EU:n yrityksen verkkosivustoa esittddkseen logonsa, antaakseen
kaanteislinkin verkkosivustolleen tai edistaakseen kryptovarapalvelujensa tai
-toimintojensa myyntia. Yritys voi olla sdannelty tai sdantelematon.
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Ohje 2

Kolmannen maan yritys kayttdd EU:ssa olevaa somevaikuttajaa tai
sisdlldontuottajaa ja maksaa talle palkkiota kryptovarojensa tai
kryptovarapalvelujensa tai -toimintojensa myynninedistamisesta tai profiilinsa
rakentamisesta sosiaalisessa mediassa tai muulla tavoin.

Ohje 2

EU:n sdannelty kryptovarapalvelujen tarjoaja ohjaa EU:ssa olevat asiakkaat,
jotka aikovat kayda kauppaa omaisuusreferenssitokenilla, jolla ei ole
toimilupaa, EU:n ulkopuoliselle kaupankayntialustalle tai konserniinsa
kuuluvalle EU:n ulkopuoliselle valittajalle.

Ohje 3

Kolmannen maan yritykseen ottaa yhteytta EU:ssa oleva asiakas, joka haluaa
ostaa kryptovaran. EU:ssa oleva asiakas asentaa kolmannen maan yrityksen
mobiilisovelluksen matkapuhelimelleen kyseisten kryptovarojen kauppaa
varten.

Kaksi paivaa alkuperaisen liiketoimen jalkeen EU:ssa oleva asiakas saa
puskuilmoituksen, jossa hantd kehotetaan palaamaan kolmannen maan
yrityksen mobiilisovellukseen katsomaan, mitka kryptovarat ovat nousussa.
Se koskee myds kryptovaroja, jotka eivat ole samantyyppisia, joista EU:ssa
oleva asiakas alun perin teki kauppaa.

Ohje 3

Kolmannen maan yritykseen ottaa yhteyttd EU:ssa oleva asiakas, joka
haluaa ostaa kryptovaran. EU:ssa oleva asiakas asentaa kolmannen maan
yrityksen mobiilisovelluksen matkapuhelimelleen kyseisten kryptovarojen
kauppaa varten.

Kahden kuukauden kuluttua ensimmaisesta liiketoimesta EU:ssa oleva
asiakas saa puskuilmoituksen, jossa hanta kehotetaan palaamaan
kolmannen maan yrityksen mobiilisovellukseen ja ryhtymaan sielld toimiin
kaymalla lisaa kauppaa (esimerkiksi puskuilmoitus tilapaisesta kampanjasta).

Ohje 4

Kolmannen maan yritykseen ottaa yhteytta EU:ssa oleva asiakas, joka haluaa
ostaa sellaisen likkeeseenlaskijan likkeeseen laskeman
omaisuusreferenssitokenin, jolla ei ole MiCA-asetuksen Ill osaston mukaista
toimilupaa. Asianomaisen kryptovarapalvelun (-palvelujen) toimittamisen
yhteydessa kolmannen maan yritys markkinoi tai tarjoaa EU:ssa olevalle
asiakkaalle my6s hyvin erityyppisia kryptovaroja, esimerkiksi meemikolikoita.
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Ohje 4

Kolmannen maan yritykseen ottaa yhteytta EU:ssa oleva asiakas, joka haluaa
ostaa omaisuusreferenssitokenin, jolla on MiCA-asetuksen Il osaston
mukainen toimilupa. Asianomaisen kryptovarapalvelun (-palvelujen)
toimittamisen yhteydessa kolmannen maan yritys myds markkinoi tai tarjoaa
EU:ssa olevalle asiakkaalle niin sanottuja meemikolikoita.

Ohje 4

Kolmannen maan yritykseen ottaa yhteyttd EU:ssa asuva yksityishenkild,
joka pyytaa sitd tarjoamaan tiettya kryptovarapalvelua. Kolmannen maan
yritys reagoi tdhan tarjoamalla talle yksityishenkildlle kryptovarapalvelujen
paketin.
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