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Pamatnostadnes

1. PiemérosSanas joma
Kam paredzétas Sis pamatnostadnes?

1. Sis pamatnostadnes ir piemérojamas:

e sabiedribam;
o kompetentajam iestadem.
Ko nosaka $is pamatnostadnes?

2. Sis pamatnostadnes pieméro attieciba uz finandu instrumentu un strukturéto noguldijumu
izstradi vai izplatiSanu. Jo Tpasi §1s pamatnostadnes attiecas uz $adam prasibam:

i. Direktivas 2014/65/ES* (FITD II) 9. panta 3. punkts;
ii. FITD Il 16. panta 3. punkts un 16. panta 6. punkts;
iii. FITD Il 24. panta 1. punkts un 24. panta 2. punkts;

iv. Komisijas Delegétas direktivas (ES) 2017/593? (FITD Il Delegéta direktiva)
9. un 10. pants.

Kad §1s pamatnostadnes stajas spéeka?

3. Sis pamatnostadnes sak piemérot divus ménedus péc dienas, kad tas ir publicétas ESMA
timekla vietné visas ES oficialajas valodas.

! Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva 2014/65/ES (2014. gada 15. maijs) par finandu instrumentu tirgiem un ar ko groza
Direktivu 2002/92/EK un Direktivu 2011/61/ES (OV L 173, 12.06.2014., 349. Ipp.).

2 Komisijas Delegéta direktiva (ES) 2017/593 (2016. gada 7. aprilis), ar ko attieciba uz finanu instrumentu un klientiem piedero$u
[Tdzekl|u aizsardzibu, produktu parvaldibas prasibam un noteikumiem, kurus piemé&ro maksu, komisijas naudas vai jebkadu
finansialu vai nefinansialu labumu snieg$anai vai sanemsanai, papildina Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivu 2014/65/ES
(Ov L 87, 31.3.2017., 500.-517. Ipp.).
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2. Normativas atsauces, saisinajumi un definicijas

2.1 Normativas atsauces

EVTI regula

FITD Il

FITD Il delegéta regula

Komisijas Delegéta
regula (ES) 2021/1253

2.2 Saisinajumi
AD

AKK

EEZ

EFUS

30V L 331, 15.12.2010., 84. Ipp.
40V L 173, 12.06.2014., 349. Ipp.
SOV L 87, 31.3.2017., 1. Ipp.
SOV L 277, 2.8.2021., 1. Ipp.

Eiropas Parlamenta un Padomes 2010. gada 24. novembra
Regula (ES) Nr.1095/2010, ar ko izveido Eiropas
Uzraudzibas iestadi (Eiropas Veértspapiru un tirgu iestadi),
groza Lémumu Nr. 716/2009/EK un atce| Komisijas Lemumu
2009/77/EK?3

Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva 2014/65/ES
(2014. gada 15. maijs) par finansu instrumentu tirgiem un ar
ko groza Direktivu 2002/92/EK un Direktivu 2011/61/ES*

Komisijas Delegéta regula (ES) 2017/565 (2016. gada
25. aprilis), ar ko papildina Eiropas Parlamenta un Padomes
Direktivu 2014/65/ES attieciba uz ieguldijumu brokeru
sabiedribu  organizatoriskam prasibam un darbibas
nosacijumiem un jédzienu definicijam minétas direktivas
mérkiem®

Komisijas Delegéta regula (ES) 2021/1253 (2021. gada
21. aprilis), ar ko Delegéto regulu (ES) 2017/565 groza
attieciba uz ilgtspéjas faktoru, risku un vélmju integréSanu
konkrétas ieguldijumu brokeru sabiedribu organizatoriskajas
prasibas un darbibas nosacijumos®

ApsprieSanas dokuments
Padomdevéja komiteja proporcionalitates jautajumos
Eiropas Ekonomikas zona

Eiropas Finan8u uzraudzibas sistéma
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EK

ES
ESMA
KUD:

SMSG
2.3 Definicijas
izplatitajs

izstradatajs

produkti

sabiedribas

Eiropas Komisija

Eiropas Savieniba

Eiropas Veértspapiru un tirgu iestade
Kopiga uzraudzibas darbiba

Veértspapiru un tirgu nozares ieintereséto personu grupa

sabiedriba, kas piedava, iesaka vai pardod produktu un
pakalpojumu klientam.

sabiedriba, kas izstrada produktu, tostarp radot, izstradajot,
emitéjot un veidojot produktu, tai skaita gadijumos, kad ta
konsulté korporativos emitentus par jaunu produktu laiSanu
tirga;

finansu instrumenti (FITD Il 4. panta 1. punkta
15. apakSpunkta nozimé), iznemot obligacijas, kuram nav
citu iegultu atvasinato instrumentu ka vien visaptveroSas
klauzulas saskana ar FITD Il 16.a panta noteikto iznémumu,
un strukturétie noguldijumi (FITD Il 4. panta 1. punkta
43. apakSpunkta nozimée)

ieguldijumu brokeru sabiedribas (ka definéts FITD Il 4. panta
1. punkta 1. apakSpunkta) un kreditiestades (ka definéts
FITD Il 4. panta 1. punkta 27. apakSpunkta), kad tas sniedz
ieguldijumu pakalpojumus un veic ieguldijumu darbibas (ka
definéts FITD Il 4. panta 1.punkta 2.apakSpunkta),
ieguldijumu brokeru sabiedribas un kreditiestades, kad tas
pardod strukturétos noguldijumus vai konsulté klientus par
tiem, ieguldijumu parvaldes sabiedribas (ka defineéts UCITS
direktivas 2. panta 1. punkta b) apakSpunktd’) un aréjie
alternativo ieguldijumu fondu parvaldnieki (AIFP) (ka
definéts AIFPD 5. panta 1. punkta a) apak$punkta®), kad tie
sniedz individualo portfelu parvaldibas ieguldijumu

7 Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva 2009/65/EK (2009. gada 13. jdlijs) par normativo un administrativo aktu koordinaciju
attiectba uz parvedamu vértspapiru kolektivo ieguldijumu uznémumiem (PVKIU) (OV L 302, 17.11.2009., 32. Ipp.)
8 Eiropas Parlamenta un Padomes Direktiva 2011/61/ES (2011. gada 8. junijs) par alternativo ieguldijumu fondu parvaldniekiem
un par grozijumiem Direktiva 2003/41/EK, Direktiva 2009/65/EK, Regula (EK) Nr. 1060/2009 un Regulad (ES) Nr. 1095/2010

(OV L 174, 01.07.2011., 1.-73. Ipp.).
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pakalpojumus vai blakus pakalpojumus (UCITS direktivas
6. panta 3. punkta a) apakSpunkta un b) apakSpunkta un
AIFPD 6. panta 4. punkta a) apakSpunkta un b) apakSpunkta
nozimeé), katra gadijuma iznemot gadijumus, kad finansu
instrumentus tirgo vai izplata tikai tiesigiem darfjumu
partneriem (saskana ar FITDIl 16.apanta noteikto
iznémumu)
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3. Merkis

4. Sis pamatnostadnes ir sagatavotas, pamatojoties uz ESMA regulas 16. panta 1. punktu.
So pamatnostadnu mérkis ir izveidot konsekventu, efektivu un konstruktivu uzraudzibas
praksi EFUS un nodroSinat vienotu, vienveidigu un konsekventu FITD Il prasibu
piemérosanu produktu parvaldiba. Lai nodrosinatu atbilstibu So pamatnostadnu prasibam,
ESMA sagaida atbilstigu iegulditaju aizsardzibas stiprinasanu.
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4. Atbilstiba un zinoSanas prasibas

4.1 Pamatnostadnu statuss

5.

Saskana ar ESMA regulas 16. panta 3. punktu kompetentajam iestadém un finansu tirgu
dalibniekiem ir jadara viss iesp&jamais, lai ievérotu §1s pamatnostadnes.

Kompetentajam iestadem, uz kuram attiecas Sis pamatnostadnes, janodroSina atbilstiba,
attiecigi ieklaujot tas sava valsts tiesiskaja reguléjuma un/vai uzraudzibas sistéma, tostarp
gadijumos, kad konkrétas pamatnostadnes galvenokart paredzétas finanSu tirgu
dalibniekiem. Saja gadijuma kompetentajdm iestdadém ar savu uzraudzibu bitu
janodrosina, ka finansu tirgu dalibnieki ievéro pamatnostadnes.

4.2 Prasibas sniegt zinojumus

7.

Divu ménesu laikd no dienas, kad Sis pamatnostadnes publiceétas ESMA timekla vietné
visds ES oficialajas valodas, kompetentajam iestddém, uz kuram attiecas S$is
pamatnostadnes, japazino ESMA, vai tas i) ievero, ii) neievéro, bet plano ievérot, vai
iii) neievéro un neplano ievérot §is pamatnostadnes.

NeievéroSanas gadijuma kompetentajam iestadem art divu ménesu laika no dienas, kad
8is pamatnostadnes publicétas ESMA timekla vietné visas ES oficialajas valodas, japazino
ESMA art pamatnostadnu neievérosanas iemesili.

Pazinojumu veidne ir pieejama ESMA timek|a vietné. Péc veidnes aizpildiSanas to nosuta
ESMA.

10. Finansu tirgu dalibniekiem nav jazino, vai vini ievéro Sis pamatnostadnes.
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5. Pamatnostadnes par FITD Il 16. panta 3. un 6. punkta un 24. panta
2. punkta piemérosanu

5.1 Visparigi

11. Sts pamatnostadnes saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 1. punkta otro dalu
un 10. punkta 1. punkta pirmo dalu japieméro pareizi un sameérigi, nemot véra produkta,
ieguldijumu pakalpojuma un produkta mérktirgus batibu.

12. Ja sabiedriba ir gan produktu izstradatajs, gan izplatitajs, talak izklastitas pamatnostadnes
ir japieméro, ciktal minéta sabiedriba pilda visus piemérojamos izstradataja un izplatitaja
pienakumus.

13. Kopuma sabiedribam, kas darbojas ka izstradataji un/vai izplatitaji, batu japamato un
jadokumenté izvéle, kas izdarita to produktu parvaldibas pasakumu konteksta, tostarp
attieciba uz mérktirgus identifikaciju un saistitajam izplatiS8anas stratégijam.

5.2 Pamatnostadnes izstradatajiem
Izstradataja identificétais potencialais mérktirgus — kategorijas, kas janem véra

14. Izstradataji nedrikst identificét potencialo mérktirgu, balstoties tikai uz kvantitativajiem
kritériiem, bet §is identificeSanas pamata ir jabat arm pietiekamiem kvalitativajiem
apsverumiem. Nosakot produkta mérktirgu, izstradatajiem janem véra ari attiecigajam
produktam ® veiktas scenariju un tarifikacijas struktlras analizes ! rezultati. Jo Tpasi
saistiba ar pakalpojumiem masu marketingam var bat vajadziga procesu automatizacija,
un tas pamata parasti ir formulas vai algoritmiskas metodes, kuras izmanto, lai apstradatu
kvantitativus kritérijus attieciba uz produktiem un klientiem. Tadus skaitliskos datus parasti
generé vértéSanas sistémas (pieméram, izmantojot tadas produktu iezimes ka finansu
instrumentu svarstigums, emitentu novértéjums utt. vai “parverSot” faktiskos datus
skaitliskas sistémas). Attieciba uz mérktirgus identificéSanu sabiedribam nav japalaujas
tikai uz 8adiem kvantitativiem kritérijiem, bet tie ir pietiekami jaizsver ar kvalitativiem
apsverumiem.

15. Veicot savu produktu meérktirgus identificéSanu, izstradatajiem batu jabalstds uz Sajas
pamatnostadnés noteikto kategoriju sarakstu. Minétais kategoriju saraksts ir kumulativs —
novertéjot mérktirgu, katram izstradatajam ir jaizmanto visas Sis kategorijas. To darot,
izstradatajam vienmér ir jaanalizé katras kategorijas atbilstiba konkrétam produktam un

° Pieméram, sabiedribas veikta scenarija analize var atklat, ka produkta vértiba ir pasi jutiga pret negativiem tirgus apstakliem,
ka rezultata tiek identificéts S8auraks mérktirgus attiectba uz klientu noturibu pret risku. Cits piemérs: sabiedribas veikta tarifikacijas
struktdras analize var atklat, ka produkta tarifikacijas struktdra nav saderiga ar noteikto mérktirgu, ka rezultata sabiedribai ir
jamaina produkta tarifikacijas struktdra un/vai atkartoti janoverté mérktirgus. ESMA sniedza noradijumus par tarifikacijas
struktdras analizes prasibas pieméroSanu savu jautdjumu un atbilzu par FITD Il un FITD iegulditaju aizsardzibas un starpnieku
jautajumiem 16.2-4. punkta (https://www.esma.europa.eu/sites/default/files/library/esma35-43-
349 mifid_ii_gas_on_investor_protection_topics.pdf).

10 Termini “scenariju” analize un “tarifikacijas struktdra” attiecas uz analizém, kas paredzétas attiecigi FITD Il Delegétas direktivas
9. panta 10. un 12. punkta.
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péc tam japielago identifikacijas pamatigums proporcionali produkta tipam, batibai un
citam iezimém (k& aprakstits So pamatnostadnu 19.—31. punkta).

Izstradatajiem botu siki jaizklasta/jaapraksta katra no Sim kategorijam, neapvienojot
kategorijas, vienlaikus nemot véra to saistibu un nodrosinot konsekvenci starp dazadam
kategorijam, jo tie visi palidz definét attieciga produkta mérktirgu.

Izstradatajiem nav jaizsledz neviena no piecam talak minétajam kategorijam. Ja
izstradatajs uzskata, ka S1s piecas kategorijas ir parak ierobezojosas, lai varétu identificet
jégpilnu meérktirgu, var pievienot papildu kategorijas. Pienemot Iemumu par to, vai izmantot
8adas papildu kategorijas, izstradataji var nemt véra ipasibas, kas raksturo informacijas
kanalus ar izplatitajiem. Pieméram, lai atvieglotu informacijas apmainu ar izplatitajiem un
sekmétu atvérto arhitektdru, izstradataji var ierobezot papildu kategoriju izmantoSanu l1dz
gadijumiem, kad tas ir batiskas, lai definétu jégpilnu produkta mérktirgu.

Izstradatajiem ir jaidentificé potencialais mérktirgus't. Ta ka viniem parasti nav tieSo sakaru
ar klientiem un saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 9. punkta 2. apakSpunktu
tas nozimé, ka vini savu meérktirgu var noteikt, cita starpd pamatojoties uz savam
teorétiskajam zinaSanam un pagatnes pieredzi saistiba ar produktu.

Izstradatajiem ir jaizmanto Sads piecu kategoriju saraksts:

a) to klientu veids, kuriem produkts ir paredzéts: sabiedribai ir japrecizeé, kada
veida klientiem produkts ir paredzéts. Sis precizéjums javeic atbilstosi FITD Il
noteiktajam klientu kategorijam — “privatais klients", “profesionals klients”
un/vai “tiesigs darijumu partneris”. Lai izvairitos no FITD Il 16.a panta
paredzéta atbrivojuma iespéjamas launpratigas izmantoSanas®, Iémums tirgot
vai izplatit produktu tikai tiesigiem darfjumu partneriem batu skaidri japienem
ex ante (vai nu veicot sakotn&jo mérktirgus novértéjumu, vai veicot periodisku
parskatiSanu), pamatojoties uz sabiedribas iek$€jiem procesiem.

b) zindSanas un pieredze: sabiedribai japreciz&, kadam bdtu jabut mérka klientu
zindSanam par tadiem elementiem ka attiecigais produkta veids, produkta
iezimes un/vai zindSanas tematiski saistitas jomas, kas palidz izprast produktu.
Pieméram, attieciba uz strukturétiem produktiem ar sarezgitu pelnas profilu
sabiedribas varétu precizét, ka mérka iegulditajiem batu jabat zinaSanam par
to, ka darbojas Sis produkta veids un kadi ir produkta paredzamie rezultati.
Attieciba uz pieredzi sabiedriba varétu aprakstit to, cik lielai batu jabut mérka
klientu praktiskajai pieredzei saistiba ar tddiem elementiem ka attiecigais
produkta veids, attiecigas produkta iezimes un/vai pieredze tematiski saistitas
jomas. Sabiedriba varétu precizét, pieméram, laikposmu, cik ilgai batu jabat
klientu pieredzei, darbojoties finanSu tirgos. ZinaSanas un pieredze dazos
gadijumos var bit savstarpéji atkariga (piem., iegulditajs, kuram ir ierobezota

11 Sk. FITD Delegétas direktivas 9. panta 9. punktu.
12 Saskana ar FITD Il 16.a pantu sabiedriba cita starpa ir atbrivota no produktu parvaldibas prasibam, ja finansu instrumentus
tirgo vai izplata vienigi tiesigiem darfjumu partneriem.

10
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c)

d)

pieredze vai pieredzes nav, varétu bt piemérots meérka Kklients, ja var
kompensét trikstoSo pieredzi ar plasam zinaSanam);

finandu_stavoklis, liekot uzsvaru uz spéju segt zaudé&jumus: sabiedribai ir
japrecizé procentuadld zaudéjumu attieciba, kddu mérka klientiem ir javar un
jagrib atlauties (piem., no maziem zaudé&jumiem lidz pilnigam zaud&jumam), un
tas, vai pastav kadas papildu maksajumu saistibas, kas varétu parsniegt
ieguldito summu (piem., droSibas rezerves pieprasijumi). To var formulét arT ka
ieguldamo aktivu maksimalo proporciju;

noturiba pret risku un produkta riska un ienesiguma profila saderiba ar
mérktirgu: sabiedribai ir japrecize, kadai butu jabat mérka klientu visparigajai
attieksmei pret ieguldijumu riskiem. Pamatattieksme pret risku batu jaklasifice
(piem., “uz risku orientéts vai riskants", “lidzsvarots", “konservativs”) un skaidri
jaapraksta. Ta ka dazadam kéde eso$am sabiedribam var bat atSkiriga pieeja
attieciba uz riska definéSanu, sabiedribai ir precizi jaformulé, kadiem kritérijiem
ir jabat ieverotiem, lai klientu varétu $adi klasificét. Lai izpilditu So prasibu,
sabiedribam ir jaizmanto riska raditajs, kas noteikts attiecigi PRIIP regula® vai
PVKIU direktiva; Attieciga gadijuma sabiedribam batu janem véra arf riski, kas
ieklauti apraksta zem PRIIP kopsavilkuma riska raditaja, pieméram, valGtas
un/vai likviditates risks.

klientu mérki un vajadzibas: sabiedribai ir japrecizé mérka klientu ieguldijumu
mérki un vajadzibas, ar kuriem produkts ir saderigs, tostarp mérka klientu
plasaki finanSu mérki vai vinu ievérota kopé&ja ieguldijumu stratégija. Sos
mérkus var sikak reglamentét, precizéjot konkrétus ieguldijuma aspektus un
mérka klientu izredzes. Konkrétie klientu meérki un vajadzibas, kuru
piepildiSanas noluka produkts ir paredzéts, var variet no konkrétam Iidz
visparigakam. Pieméram, produkts var bt izveidots tapéc, lai atbilstu konkréta
vecuma cilvéku demografiskajam vajadzibam; lai sasniegtu nodoklu efektivitati,
balstoties uz klienta rezidences vietu nodoklu vajadzibam; vai izveidots ar
ipas8am produkta iezimém, lai sasniegtu konkrétus ieguldijumu mérkus,
pieméram, attiecigi “valltas aizsargasana”, “regulari maksajumi” utt. Turklat
bltu janorada atsauce uz paredzamo ieguldijumu periodu / ieteicamo turéjuma
laikposmu (pieméram, ieguldijuma glabasSanas gadu skaitu), pienacigi nemot
véra priekSlaicigas darijjuma izbeigSanas iespéjamo ietekmi uz klientiem
(pieméram, izmaksu zina).

20. Plasaja klientu mérku un vajadzibu kategorija sabiedribai janorada art visi ar ilgtspéjibu
saistitie mérki, ar kuriem produkts ir saderigs. Lai nodroSinatu pietiekamu meérktirgus
detalizacijas [Tmeni, nosakot ar ilgtspéju saistitus mérkus, sabiedribas attieciga gadijuma
var noradit Sadus aspektus (atbilstosi "ilgtspéjas preferencu” definicijai saskana ar FITD Il

13 Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) Nr. 1286/2014 (2014. gada 26. novembris) par komplektétu privato ieguldijumu
un apdrosinasanas ieguldijumu produktu (PRIIP) pamatinformacijas dokumentiem (OV L 352, 09.12.2014., 1.-23. Ipp.).

11
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Delegétas regulas 2. panta 7. punktu'* un ka sikak izklastits ESMA pamatnostadnés par
daziem FITD Il piemérotibas prasibu aspektiem):

a) Minimala produkta dala, kas tiek ieguldita videi ilgtspéjigos ieguldijumos, ka
noteikts Regulas (ES) 2020/852 2. panta 1. punkta:s;

b) Minimala produkta dala, kas tiek ieguldita ilgtspéjigos ieguldijumos, ka noteikts
Regulas (ES) 2019/2088 2. panta 17. punktas;”

c) Kadas galvenas nelabveligas ietekmes (PAI) uz ilgtspéjibas faktoriem ir nemtas
véra produkta, tostarp kvantitativie vai kvalitativie kritériji, kas apliecina $o
apsvérumu. Sabiedribas varétu izmantot SFDR RTS: noraditas kategorijas
(nevis pieeju, kas balstita uz katru PAI raditaju), pieméram, “emisijas”,

“energoefektivitate”, “Gdens un atkritumi” utt.

d) Attieciga gadijuma - vai produktam ir pievérsta uzmaniba vides, socialajiem vai
parvaldibas kritérijiem vai art to kombinacijai;

21. Atkaritba no konkréeta izstradata produkta Tpasibam, izmantojot vienas vai vairaku
iepriekSminéto kategoriju aprakstu, var identificét plaSu mérka klientu grupu, kas varétu
ietvert arT ierobezotaku grupu. Pieméram, ja tiek uzskatits, ka produkts ir saderigs mérka
klientiem, kuriem ir visparigas attiecigas zinasanas un pieredze, protams, tas bls saderigs
art klientiem, kuriem ir augsta limena zinasanas un pieredze.

22. Lai izvairitos no nepareizas interpretacijas un parpratumu riska, defingjot mérktirgu,
izmantojot piecas iepriek$§ 19. panta minétas kategorijas, izstradatajiem ir skaidri jadefiné
izmantotie jeédzieni un terminologija.

14 Komisijas Deledéta regula (ES) 2017/565 (2016. gada 25. aprilis), ar ko papildina Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivu
2014/65/ES attieciba uz ieguldijumu brokeru sabiedribu organizatoriskam prasibam un darbibas nosacijumiem un jédzienu
definicijam minétas direktivas mérkiem (OV L 87, 31.3.2017., 1. Ipp.).

15 Firopas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2020/852 (2020. gada 18. janijs) par reguléjuma izveidi ilgtspéjigu ieguldijumu
veicinaSanai un ar ko groza Regulu (ES) 2019/2088 (OV L 198, 22.6.2020., 13. Ipp.).

16 Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2019/2088 (2019. gada 27. novembris) par informacijas atklasanu, kas saistita
ar ilgtspéju, finansu pakalpojumu nozaré (OV L 317, 9.12.2019., 1. Ipp.).

1I Produkta minimala proporcija, kas minéta divos iepriek§&jos punktos, ir ta, kas publicéta produkta saisto$aja liguma
dokumentacija, pieméram, Regulas (ES) 2019/2088 6. panta minétaja dokumenta vai jebkura cita atbilstosa juridiska dokumenta.
18 Komisijas Delegéta regula (ES) 2022/1288 (2022. gada 6. aprilis), ar ko papildina Eiropas Parlamenta un Padomes Regulu
(ES) 2019/2088 attieciba uz regulativajiem tehniskajiem standartiem, ar ko precizé informacijas saturu un noforméjumu saistiba
ar principu “nenodarit batisku kaitéjumu”, precizé informacijas saturu, metodiku un noforméjumu saistiba ar ilgtspéjibas raditajiem
un negativo ietekmi uz ilgtspé&jibu, ka art informacijas saturu un noformé&jumu saistiba ar vides vai socialo raksturlielumu un
ilgtspéjigu ieguldijumu mérku veicindSanu pirmsliguma dokumentos, timekla vietnés un periodiskajos zinojumos (OV L 196,
25.7.2022, 1.-72. Ipp.)

19 Ka minéts 27. punkta otraja aizzimes punktad ESMA Pamatnostadnés par noteiktiem FITD Il piemérotibas prasibu aspektiem
(ref. ESMA35-43-3172).
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Potenciala meérktirgus identificéSana — diferencéSana, balstoties uz izstradata
produkta batibu

23.

24.

25.

26.

27.

Potencialais mérktirgus ir jaidentificé visiem produktiem pareiza un samériga veida, nemot
véra produkta badtibu. Tas nozimé, ka, identificéjot mérktirgu, ir janem veéra produkta
raksturigas Tpasibas, tostarp ta sarezgitiba (arT izmaksu un maksu struktdra), riska un
ienesiguma profils jeb likviditate vai ta novatoriskais raksturs.

Saja konteksta izstradatajiem bitu jadefiné un pienacigi japakapina sarezgitibas [imenis,
kas attiecinams uz izstradatajiem produktiem, lai noteiktu nepiecieSamo detalizacijas
pakapi, ar kadu jaidentificé mérktirgus. Lai gan sarezgitiba ir relativs jédziens, kas atkarigs
no vairakiem faktoriem, sabiedribam janem véra ari FITD Il 25. panta 4. punkta noteiktie
kritériji un principi.

Sarezgitakiem produktiem, pieméram, produktiem ar sarezgitiem ienesiguma profiliem,
mérktirgus ir jaidentificé detalizétak. Vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem, visticamak,
mérktirgus tiks identificéts ne tik detaliz&ti®. Atkariba no produkta vienas vai vairaku
ieprieckSminéto kategoriju apraksts var bit visparigaks. Jo vienkarsaks ir produkts, jo
mazak detalizéta var bat kategorija.

Attieciba uz daziem Tpasi sarezgitiem un riskantiem produktiem, pieméram, cenu starpibas
llgumiem (CFD) un citiem produktiem ar lidzigam iezimém, izstradatajiem butu javeic loti
rapigs merktirgus novértéjums, ka rezultata ievérojami samazinatos meérktirgus vai vispar
nebdtu savietojama mérktirgus. Ja izstradatajs uzskata, ka CFD vai produktam ar [tldzigam
ipaSibam nav saderiga meérktirgus, izstradatajs nedrikst padarit produktu pieejamu
izplatiSanai. Ja izstradatajs uzskata, ka pastav mérktirgus, kura vajadzibas, raksturlielumi
un mérki ir saderigi ar CFD vai ar produktu ar [[dzigam iezimém, Sads meérktirgus jebkura
gadijuma batu jaierobezo lldz augsta riska tirgum, kas meklé klientus, kuri izprot saistitos
riskus un spé&j un ir gatavi vidé&ji zaudét naudu ar saviem ieguldijumiem un kuri meklé
spekulativus ieguldijumus ar tikai nelielam iesp&jam gut pozitivu pelnu.

Izstradataji var art nolemt definét mérktirgu, pienemot vienotu pieeju attieciba uz daziem
produktiem, ja tiem ir pietiekami salidzinamas produkta TpaSibas (“grupé€Sana pieeja”).
Pienemot grupéSanas pieeju, izstradatajiem batu jaizmanto pietiekams detalizacijas
[Tmenis, lai nodroSinatu, ka grupas tiek apvienoti tikai produkti ar pietiekami salidzindmam
Tpastbam un riska pazimém (t. i., grupam jabat viendabigam pasam par sevi un
neviendabigam attieciba pret citam grupam ). Lai nodroSinatu viendabigu grupu
identificéSanu, sabiedribam batu japievérs pasa uzmaniba produktu sarezgitibas limenim,
kas nozimé, ka jo sarezgitaki kldst grupas pamata esoSie produkti, jo detalizétaka bdtu
grupésana. Visparigi runajot, attieciba uz daziem sarezgitakiem produktiem sagaidams,
ka grupéSanas pieeja nebis piemérota un ka sabiedribdm bdtu janosaka mérktirgus
atseviSka produkta [Tment.

20 Sk. FITD Il Delegétas regulas 19. apsvérumu.
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Izstradatajiem, veicot produktu grupéSanu / sagrup&Sanu , janem véra vairaki svarigi
faktori, pieméram, riska faktori (pieméram, tirgus, kreditrisks un likviditates risks), maksas
struktira (izmaksu Iimenis un veids), izvéles elementi (attieciba uz atvasinatiem
instrumentiem vai produktiem ar iegultiem atvasinatiem instrumentiem), finanSu sviras,
tiestbas uz iekd€jo rekapitalizaciju, subordinacijas klauzulas, pamata eso$a instrumenta
novérojamiba (pieméram, vai tiek izmantoti nepazistami vai neparredzami indeksi),
pamatsummas atmaksas garantijas vai kapitdla aizsardzibas klauzulas, produkta
likviditate (t. i., ta tirgojamiba tirdzniecibas vietas, piedavajuma un pieprasijuma starpiba,
pardoSanas ierobezojumi un izstaSanas maksas) un produkta valitas denominacija.

Izmantojot grupéSanas pieeju, izstradatajam vienmer japarbauda un jadokumenté dati par
katru konkréto produktu, vai tas pieder pie noteiktas produktu grupas un Iidz ar to, vai Sim
produktam var pieskirt &8s grupas noteikto mérktirgu. Saja noloka katra grupa bitu
janosaka skaidri kritériji. Jebkura gadijuma, izmantojot grupé8anas pieeju, izstradatajiem
butu janem véra katra produkta tarifikacijas struktdras un scenariju analizes rezultati.

Tomér visos gadijumos, ieskaitot grupéSanas pieejas lietoSanas gadijuma, meérktirgus ir
jaidentificé pietiekami detalizéta liment, lai izvairitos no tadu iegulditaju grupu ieklausanas,
ar kuru vajadzibam, Tpasibam un mérkiem produkts nav saderigs.

Produktiem, kas ir sagatavoti péc pasatijuma vai pielagoti, produkta mérktirgus parasti bus

klients, kur$ pasatijis konkréto produktu, ja vien nav paredzéta arm produkta izplatiSana
citiem klientiem.

Izstradataja izplatiSanas stratégijas un ta mérktirgus definicijas sakritiba

32.

33.

Saskana ar FITD Il 16. panta 3. punktu izstradatajam ir janodroSina, lai ta paredzéta
izplatiS8anas stratégija atbilstu identificétajam mérktirgum, un saskana ar FITD Il 24. panta
2. punktu izstradatajam ir javeic sapratigi pasakumi, garantéjot produkta izplatiSanu
konkréta mérktirga. Izstradatajam ir jadefiné sava izplatiSanas stratégija, lai ta veicinatu
katra produkta pardoSanu attieciga produkta mérktirgd. Tas ietver ar to, ka izstradatajs var
izvéléties sava produkta izplatitajus, izstradatajam ir jadara viss iesp&jamais, lai izveélétos
izplatitajus, kuru piedavatais klientu un pakalpojumu veids ir saderigs ar produkta
mérktirgu.

Defingjot izplatiSanas stratégiju, izstradatajam ir janosaka, kada apjoma izplatitajam ir
nepiecieSama klientu informacija, lai tas pienacigi varétu novertét sava produkta meérktirgu.
Tadejadi izstradatajam ir japiedava tads ieguldijumu pakalpojumu veids, kuru var izmantot,
lai mérka klienti iegadatos vai varétu iegadaties finandu instrumentu. Ja tiek uzskatits, ka
produkts ir piemérots pardoSanai bez konsultaciju sniegSanas, sabiedriba var ar1 precizét
to, kadam iegades kanalam ta dod priekSroku.
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5.3 Pamatnostadnes izplatitajiem

Laika noteikSana un izplatitaja veiktas mérktirgus novértéSanas saistiba ar citiem
produkta parvaldibas procesiem

34. Izplatitaja merktirgus (. i., attieciga produkta “faktiska” mérktirgus identificéSana) ir
jaidentificé visparéja [emumu pienemsanas procesa attieciba uz pakalpojumu un produktu
klastu, ko izplatitajs grasas izplatit. Tadéejadi faktiska mérktirgus identifikacija butu javeic
agrina posma ex ante (t.i., pirms ikdienas uznéméjdarbibas uzsak3anas un/vai pirms
lmuma pienemsSanas par to, vai produkts bdtu jaieklauj sabiedribas piedavajuma),
pamatojoties uz sabiedribas uznéméjdarbibas politiku un izplatiSanas stratégijam, ka
noteikusi vadibas struktira. Jo T1paSi izplatiSanai paredzéto produktu mérktirgus
noteikSanai butu janodroSina, ka Iémumi, kas pienemti, lai noteiktu izplatitaja produktu
sortimentu, ir balstiti uz izplatitaja klientu bazes raksturlielumu, mérku un vajadzibu
apsverumiem.

35. Jo Tpasi izplatitajiem butu jduznemas atbildiba jau no pasa sakuma nodrosinat piedavato
produktu un ieguldijumu un/vai papildpakalpojumu visparéjo konsekvenci un izvéléties,
kuri produkti tiks piedavati dazadu pakalpojumu ietvaros, lai nodro$inatu saderibu ar
mérkklientu vajadzibam, Tpasibam un mérkiem. Aspekti, kas saistiti ar So produktu,
pakalpojumu un izplatiS8anas stratégiju visparéjo konsekvenci ar mérka klientiem, batu
jarisina un jaformalizé sabiedribas politika attieciba uz piedavatajiem vai sniegtajiem
pakalpojumiem, darbibam, produktiem un operacijam.?

36. Lémumu pienemSanas procesam attieciba uz pakalpojumu un produktu kopumu
savienojuma ar mérktirgus identificéSanas procesu ir tieSi jaietekmé sabiedribas ikdienas
darfjumdarbibas veids, jo vadibas struktiras lemumi tiek Tstenoti sabiedribas [Emumu kédé
un hierarhija. Siem procesiem kopa bis tie$a ietekme uz piedavato produktu un
pakalpojumu saderibu, un tie ietekmés visus citus buatiskos procesus saistiba ar
sniegtajiem pakalpojumiem, T1pasi budzeta Ilidzeklu sadales mérku un personala
atalgojuma politikas definéSanu.

37. Sabiedribam jo TpaSi ir japiever§ uzmaniba ieguldijumu pakalpojumiem, ar kuru
starpniecibu produkti tiks piedavati to attiecigajos mérktirgos. Saja kontekstda ESMA
sagaida, ka tiek pienacigi nemta véra produktu batiba, pievérsot ipaSu uzmanibu tiem
produktiem, kurus raksturo sarezgitiba / ar riskiem saistitas iezZimes vai citas bdatiskas
iezimes (piem., nelikvididate un inovacija).?? Pieméram, ja izplatitajam ir zinama detalizéta
informacija par atseviskiem klientiem (piem., pateicoties eso$am attiecibdm ar viniem,
sniedzot ieguldijumu konsultacijas), vind varétu nolemt, ka, nemot véra produkta riska un

2L Saskana ar FITD Il 9. panta 3. punkta b) apak$punktu.

2 Tas ir saskana ar FITD Il Delegétas direktivas 18. apsvérumu, kura skaidrots $adi: “Nemot véra Direktiva 2014/65/ES noteiktas
prasibas un iegulditaju aizsardzibas intereses, produktu parvaldibas noteikumi batu japieméro visiem produktiem, ko pardod
primarajos un sekundarajos tirgos, neatkarigi no pardota produkta vai sniegtd pakalpojuma veida un prasibam, kuras piemeéro
pardos$anas vieta. Tomér minétos noteikumus var piemérot samérigi un atkaribd no produkta sarezgitibas un no ta, ciktal var
iegat publiski pieejamu informaciju, nemot véra instrumenta batibu, ieguldijumu pakalpojumu un mérktirgu. Proporcionalitate
nozimeé to, ka Sie noteikumi varétu bat saméra vienkarsi attieciba uz konkrétiem vienkarSiem produktiem, kurus izplata tikai to
izpildes nolika, ja $adi produkti atbilstu visparéja patérina mazumtirdzniecibas tirgus vajadzibam un Tpatnibam.”
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ienesiguma profilu, §Ts klientu grupas intereses tiktu vislabak apmierinatas tad, ja viniem
izpildes pakalpojumi netiktu piedavati. Lidzigi izplatitdjs varétu izlemt, ka atseviski
vienkarsi produkti, kurus potenciali varétu piedavat “tikai izpildes” reZima, tiks piedavati
tikai tad, ja bas izpilditas atbilstibas vai piemérotibas prasibas, lai nodrosinatu klientiem
augstaka limena aizsardzibu.

Seviski izplatitajiem ir janolemj, kuri produkti tiks ieteikti (arT piedavajot portfela parvaldibu)
vai piedavati, vai aktivi pardoti atseviskam klientu grupam (kuras raksturo kopigas iezimes
zinasanu, pieredzes, finansu stavokla u. c. zinad). Izplatitajiem ir art janolemj, kuri produkti
tiks dariti pieejami (esoSajiem vai iespéjamajiem) klientiem péc vinu iniciativas, nodrosinot
izpildes pakalpojumus bez aktivas pardoSanas, nemot véra, ka $adas situacijas pieejamas
klienta informacijas lTmenis var bat loti ierobezots.

Tajos pasos visparéjos lemumu pienemsanas posmos izplatitajiem ir jaapsver, kadas
izplatiS8anas stratégijas bdtu jaizmanto dazadam klientu grupam, tostarp veids, kada
produkti tiks tirgoti. Jo 1pasSi gadijumos, kad sabiedribas plano konkrétu produktu
izplatiSsana izmantot uzvedinaSanas un digitdlas iesaistes prakses, pieméram,
spéliskosanas metodes?3, izplatitajiem batu rapigi jaizverté, vai $adu metozu izmanto$ana
batu tds klientu grupas interesés, kurai $adas stratégijas tiktu izmantotas. Tapéc
izplatitajiem janosaka, kuram klientu grupam 3adi pakalpojumi bis pieejami, pamatojoties
uz Kklientu vai potencialo klientu Tpasibam. Tomér dazi spéliskoSanas panémieni
(pieméram, tadi, kas tiek izmantoti tirdzniecibas lietotnés, kuru mérkis ir mudinat
(potencialo) klientu uz kaitigu uzvedibu, pieméram, maksimali palielinat darfjumu skaitu)
nekad nebids klienta interesés. Turklat uzvedinasanas un digitalas iesaistes prakse var
veicinat produktu izplatiSanu arpus to meérktirgus. Nosakot savu pakalpojumu mérktirgu,
izplatitajiem badtu japievers TpaSa uzmaniba arl situacijam, kad klientiem tiks sniegts
pakalpojumu kopums, pieméram, gan izpildes pakalpojumi, gan aizdevumu pieskirS8anas
papildpakalpojumi, kas lauj klientam veikt darfjumu.

Jebkura gadijuma, kad, balstoties uz visu informaciju un datiem, kas ir izplatitaja riciba un
ir apkopota, izmantojot ieguldijumu pakalpojumus vai papildpakalpojumus, vai no citiem
avotiem, tostarp informaciju, kas ieguta no izstradatajiem, izplatitajs noverte, ka konkrétais
produkts nekad nebis saderigs ar ta esoSo vai iesp&jamo klientu vajadzibam un ipasibam,
tam nevajadzétu ieklaut minéto produktu sava produktu klasta (t. i., to produktu kopuma,
kuri tiks piedavati, kam tiks piedavati un ar kadu ieguldijumu pakalpojumu starpniecibu tiks
piedavati).

# Spéliskosanas metodes ieklauj spéles vai spélém ITdzigus konkurences elementus nespélu kontekstos, pieméram, finansu
pakalpojumos. Spélei lTdzigu elementu pieméri ir punktu vai nozimi$u pelni$ana, rezultatu uzskaite vai lideru tablo, snieguma
grafiku radiSana, jégpilnu stastu vai avataru izmantoSana, lai iesaistitu lietotajus vai komandas biedru ievieSana, lai vai nu izraisttu
konfliktu, sadarbibu, vai konkurenci. Spélisko$ana ir digitalas iesaistes prakses veids, ko var izmantot; savukart digitalas iesaistes
prakse attiecas uz to, cik aktivi lietotaji mijiedarbojas ar programmatdras lietotni vai platformu.
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Produktu parvaldibas prasibu un piemeérotibas vai atbilstibas novértéjuma saistiba

41.

Izplatitaja pienakums identificét faktisko mérktirgu un garantét, ka produkts tiek izplatits
saskana ar faktisko meérktirgu, netiek aizstats ar piemeérotibas vai atbilstibas novértésanu,
un minéta mérktirgus identificésana ir javeic papildus $adai novértésanai un pirms tas. Jo
Tpasi ar katra konkréta produkta mérktirgus un saistitds izplatiS8anas stratégijas
identificeéSanu ir janodroSina tas, lai produkts nonaktu pie tada veida klientiem, kuru
vajadzibam, ipasibam un mérkiem tas ir ticis veidots, nevis pie citas klientu grupas, ar kuru
produkts var nebut saderigs.

Izplatitaja identificétais mérktirgus — kategorijas, kas janem véra

42.

43.

44,

Izplatitajiem par pamatu savu produktu mérktirgus definéSanai ir jaizmanto tas pats Sajas
pamatnostadnés noteikto kategoriju saraksts, kas izstradatajiem (sk. 19 un 20. punktu), art
izvairoties no divu vai vairaku kategoriju apvieno$anas (sk. 16. punktu). Tomeér izplatitajiem
meérktirgus ir jadefiné daudz konkrétak un ir janem veéra to klientu veids, kuriem vini sniedz
ieguldijumu pakalpojumus, produktu bdtiba un sniegto ieguldijumu pakalpojumu veids ka
arT no klientiem iegitas informacijas detalizacijas pakape. Saja konteksta izplatitajiem
janodrosina, ka jédzieni, ko izmanto produktu faktisko mérktirgu definéSanai, ir saskanoti
ar jedzieniem, ko izmanto piemérotibas un atbilstibas pasakumu konteksta. Pieméram,
attieciba uz izstradataja mérktirgus zinaSanu un pieredzes kategoriju, kas liela méra var
attiekties uz “pamata”, “vidéjiem” vai “attistitiem” iegulditajiem, izplatitdjam ir japienem
detalizétaka klasifikacija, kas atbilst ta piemérotibas vai atbilstibas pasakumiem, attieciga
gadijuma nemot véra produktu Tpasibas; cits piemérs batu izplatitajs, kas attieciba uz
kategoriju klientu noturiba pret risku norada uz klientu gatavibu uznemties risku, ka
produkta vértiba samazinasies par noteiktu procentualo dalu. Svarigi, ka, nosakot produktu
faktisko meérktirgu, izplatitdjiem butu jaizmanto konsekventi termini un definicijas un
janodro8ina atbilstiba starp faktiskajiem mérktirgiem, kas noteikti produktiem ar
viendabigam pasibam.

Ta ka izstradatajam ir japrecizé potencialais mérktirgus, balstoties uz savam teorétiskajam
zindSanam un pieredzi ar lidzigu produktu, tas noteiks produkta mérktirgu bez konkrétam
zinaSanam par individualiem klientiem. Tapéc izstradataja novértéjums tiks veikts, daudz
visparigak skatoties uz to, k& produkta iezimes/bltiba atbildis konkrétiem iegulditaju
veidiem, balstoties uz savam zinasanam par finanSu tirgiem un iepriek$€jo pieredzi ar
lf[dzigiem produktiem. Tade&jadi robezvertibu kopums tiek noteikts daudz abstraktaka
[Tment.

Izplatitdjam, no otras puses, ir japrecizé faktiskais merktirgus, nemot vera izstradataja
noteikta potenciala mérktirgus robezvertibas. Izplatitajiem ir jabalsta savs mérktirgus uz
vinu riciba eso8o informaciju un zinaSanam par savu klientu bazi un uz informaciju, kas
sanemta no izstradataja (ja tada ir), vai informaciju, kuru izplatitajs ir ieguvis pats, veicot
dokumentu izpéti (1pasi gadijumos, kad izplatitajs ir jauna sabiedriba, kurai vél nav
pietiekami daudz faktiskas informacijas par saviem klientiem). Izplatitajiem ir jaizmanto
izstradataja visparigakais mérktirgus novertéjums kopa ar esoSo informaciju par saviem
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klientiem vai iespéjamajiem klientiem, lai identificétu savu mérktirgu produktam, kas ir tadu
klientu grupa, kuriem vini faktiski grasas piedavat produktu, sniedzot savus pakalpojumus.

Saja noliika izplatitajiem ir rapigi jaanalizé savu klientu bazes, proti, eso$o klientu, ka ari
iespéjamo klientu Tpasibas (piem., izplatitajam var bt klienti, kuriem ir bankas noguldijumi
un kuriem tie plano piedavat ieguldijumu pakalpojumus). Izplatitajiem ir jaizmanto jebkura
informacija un dati, kas tiek uzskatiti par sapratigi noderigiem un Sim mérkiem pieejamiem,
kuri var bat izplatitaja riciba un ir savakti, sniedzot ieguldijumu pakalpojumus vai
papildpakalpojumus. Turklat vini var izmantot jebkuru informaciju un datus, kas tiek
uzskatiti par sapratigi noderigiem un pieejamiem un kas var bat izplatitaju riciba un ir
savakti no citiem avotiem, ne tikai saistiba ar ieguldijumu pakalpojumu vai
papildpakalpojumu sniegSanu.

Precizéjot izstradataja merktirgu, izplatitajam nav janovirzas no ta veiktajiem
pamatlémumiem. Tomeér izplatitdji nevar vienkarsi palauties uz izstradataja mérktirgu,
nenemot véra to, ka izstradataja definétais mérktirgus atbildTs vinu klientu bazei. Sai noltka
izplatitjiem ir jaievie$ un jauztur Tpass process, kas ir jaisteno visos gadijumos. Sim
procesam pieméro proporcionalitates nosacijumu, proti, veic rlpigu parbaudi un,
vajadzibas gadijuma, izplatitajs precizé izstradataja meérktirgu intensivak attieciba uz
sarezgitakiem produktiem un mazak intensivi — vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem.
Lai nodro$inatu $adu sarezgitdku produktu pienacigu parbaudi, izplatitajiem bdtu art
janosaka, vai lidztekus razotaja meérktirgus aprakstam tiem ir vajadziga piekluve pamata
esoSajiem novertéjumiem, pieméram, izstradataja scenarija rezultatiem un tarifikacijas
struktlras analizém. Ja §a procesa rezultata izplatitajs nonak pie slédziena, ka izstradataja
mérktirgus nav japrecizé, izplatitajs var izmantot izstradataja merktirgu tadu, kads tas ir.

Izplatitaji var arT nolemt definét mérktirgu, izmantojot klasteru veidoSanas pieeju daziem
produktiem saskana ar principiem par pietiekama detalizacijas l[imena nodrosinasanu, ka
noradits 27.-30. punkta. Pieméram, lai nodroSinatu, ka mérktirgus identifikacijas noltka
tiek grupéti tikai PVKIU ar pietiekami salidzinamiem raksturlielumiem, diferencéjosi faktori
batu to aktivu kategoriju veidi, kuras PVKIU iegulda, ta ieguldijumu stratégija, riski,
tarifikacijas struktdra (pieméram, izmaksu limenis un veidi), lietotas sviras utt. Sadi faktori
batu jaizmanto kumulativi.

Parasti izplatitajs veic mérktirgus novertéjumu péc tam, kad izstradatajs vinu ir informéjis
par savu mérktirgu. Tomér ir iespéjams, ka gan izstradatajs, gan izplatitajs definé
izstradataja un izplatitdja mérktirgu vienlaicigi, ieklaujot iesp&amus parbaudes un
precizéSanas procesus. Tas, pieméram, varétu notikt gadijumos, kad izstradatajs un
izplatitajs kopigi izstradad kopigu mérktirgus standartu produktiem, ar kuriem vini parasti
apmainas. Gan izstradatajs, gan izplatitajs saglaba savu atbildibu pret saviem
pienakumiem identificét mérktirgu, ka aprakstits FITD Il un FITD Il Delegétaja direktiva un
precizéts Sajas pamatnostadnés attieciba uz mérktirgus identificéSanu. Izstradatajam
joprojam ir javeic pamatoti pasakumi, lai nodroSinatu to, ka produkti tiek izplatiti
identificétaja mérktirgd, un izplatitajam ir janodroSina tas, lai produkti tiktu piedavati vai
ieteikti tikai tad, ja tas ir klientu interesés.
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Kad izplatitaji definé savu produktu klastu, viniem ir japievers ipasa uzmaniba situacijam,
kurds vini varétu nespét veikt rdpigu meérktirgus novértéjumu, pamatojoties uz to
pakalpojumu veidu, kurus vini sniedz (jo TpaSi — izpildes pakalpojumiem saskana ar
atbilstibas testu vai tikai izpildes rezima). Tas ir 1pasi svarigi attieciba uz produktiem, kurus
raksturo sarezgitiba/ ar riskiem saistitas iezimes (vai citas batiskas iezimes, piem.,
nelikviditate vai inovacija), ka art situacijas, kad varétu rasties nozimigs intereSu konflikts
(piem., saistiba ar produktiem, kurus emitéjusi pati sabiedriba vai citas vientbas konkrétaja
grupa). Tados apstaklos vissvarigakais ir tas, lai izplatitaji pietiekami nemtu véra visu
batisko informaciju, ko sniedzis produkta izstradatajs, gan attieciba uz mérktirgu, gan —
uz izplatiSanas stratégiju.

Mérktirgus identificéSana — diferencéSana, balstoties uz izplatita produkta butibu

50.

51.

Izplatitaja veiktd mérktirgus novértéjuma identificéSana art ir javeic pareizi un sameérigi,
nemot veéra produkta batibu, saskana ar 23.-31. punkta izklastito.

Kad izstradatajs ir identificéjis mérktirgu vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem, nav
obligati nepiecieSams, lai izplatitdja meérktirgus identificéSanas rezultatad izstradataja
mérktirgus tiktu precizéts.

Izplatitaja veikta meérktirgus identificéSana un novértéSana — savstarpéja ietekme ar
ieguldijumu pakalpojumiem

52.

53.

54.

Ka minéts ieprieks, izplatitajiem ir jaidentificé un janoverté tas klientu grupas apstakli un
vajadzibas, kurai vini faktiski grasas piedavat vai ieteikt produktu, lai nodroSinatu, ka
minétais produkts atbilst attiecigajiem mérka klientiem. Sis piendkums ir japieméro
sameérigi, atkariba ne vien no produkta batibas (sk. 50. punktu), bet arT no to ieguldijumu
pakalpojumu veida, kurus sabiedribas piedava.

Sai sakara ir janem véra tas, ka, no vienas puses, faktiska meérktirgus ex ante novértgjumu
ietekmé sniegtie pakalpojumi, jo novértéjumu var veikt vairak vai mazak rtpigi, atkariba no
pieejamas klientu informacijas limena, un tas savukart ir atkarigs no sniegto pakalpojumu
veida un ar to sniegSanu saistita étikas kodeksa (pieméram, ieguldijumu konsultacijas un
portfela parvaldiba lauj iegat plasaku informacijas kopumu par klientiem neka citi
pakalpojumi). No otras puses, meérktirgus novértéjumu ietekmé& I[émums par to
pakalpojumu veidu, kas tiks sniegti, saistibd ar produkta batibu un identificéto mérka
klientu apstakliem un vajadzibam, nemot véra to, ka iegulditdju aizsardzibas [imenis
dazadiem ieguldijumu pakalpojumiem ir atSkirigs — atkariba no noteikumiem, kas
piemérojami pardoSanas vieta. Jo 1pasi ieguldijumu konsultaciju un portfela parvaldibas
pakalpojumi |lauj nodroSinat augstaku aizsardzibas [imeni iegulditajiem, salidzinot ar citiem
pakalpojumiem, kurus sniedz atbilstibas reZima vai tikai izpildes reZima.

Tapéc tiek sagaidits, ka tad, kad izplatitaji definé savu produktu klastu, vini pievérs Tpasu
uzmanibu situdcijam, kuras vini var nebut spéjigi veikt ripigu mérktirgus novéertéjumu,
pamatojoties uz sniegto pakalpojumu veidu. Jo TpaSi tad, kad izplatitaji veic tikai izpildes
pakalpojumus ar atbilstitbas novértéjumu (pieméram, izmantojot brokeru pakalpojumu
platformu), viniem ir janem véra, ka vini parasti varés veikt faktiska mérktirgus novértéjumu,
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kuru ierobeZos tikai viena kategorija — klienta zina8anas un pieredze (sk. 19. punkta
b) apakSpunktu); ja vini veic tikai izpildes pakalpojumus tikai izpildes rezima, pat klienta
zinaanu un pieredzes novértéjums parasti nebls iespéjams.?* Saja zina sabiedribam
Tpasa uzmaniba ir japievers izstradataja ieteiktajai izplatiSanas stratégijai (sk. 33., 59. un
61. punktu).

Tas ir pasi svarigi attieciba uz produktiem, kurus raksturo sarezgitiba / ar riskiem saistitas
iezimes (vai citas batiskas iezimes, piem., inovacija), ka art situacijas, kad varétu rasties
ievérojami intereSu konflikti (piem., saistiba ar produktiem, kurus emitéjusas vienibas
sabiedribas grupas ieksiené, vai kad izplatitdji sanem stimulus no treSam personam),
paturot prata art ierobezoto aizsardzibas IImeni, kas tiek piedavats klientiem atbilstibas
testa pardoSanas vieta (vai aizsardzibas neesamibu — tikai izpildes gadijuma). Tados
apstaklos vissvarigakais ir tas, lai izplatitaji pietiekami nemtu véra visu batisko informaciju,
ko sniedz produkta izstradatajs, gan attiecibd uz potencialo mérktirgu, gan — uz
izplatiSanas stratégiju. Pieméram, kad izstradataja mérktirgus apraksta produktu ar
Tpasam iezimém, saistiba ar kuru ir vajadzigs, lai klientam bdtu ne vien pamatigas
zinaSanas un pieredze, bet ari 1pass finanSu stavoklis, ka art unikali mérki/vajadzibas,
izplatitajs var nolemt Tstenot piesardzigu pieeju un neieklaut to sava produktu klasta (pat
ja sabiedriba varétu bat tada situacija, lai varétu ex ante novértét $a produkta atbilstibu tas
klientu bazei, nemot véra vinu zind8anas un pieredzi).

Turklat, nemot vera to, ka klienta aizsardziba mazinas, ja pieejama informacija nav
pietiekama, lai nodroSinatu pilnigu mérktirgus novertéjumu, izplatitaji var art nolemt laut
klientiem rikoties bez konsultéSanas, ieprieks vinus bridinot, ka sabiedriba nevar novértét,
vai §adi produkti viniem pilniba atbilst. Jebkura gadijuma, ka minéts 60. punkta, Sis [Emums
vienmér batu japienem, nemot véra produkta pasibas (pieméram, izmaksas/sarezgitibu),
ka ar citas batiskas situacijas (pieméram, intereSu konflikta raSanos paSizvietoSanas vai
stimulu gadijuma). Tapéc produktus nedrikst izplatit saskana ar nekonsultétu pardosanu,
ja izplatitajs nevar pamatoti sagaidit (t. i., ex ante), ka produkta izplatiSanas stratégija
(tostarp ta tirgvedibas un informacijas stratégija) kopuma laus produktam sasniegt noteikto
mérktirgu. Tapat bridingjuma sniegSana par to, ka sabiedriba nespé&j novértét klienta
pilnigu saderibu ar produktu, neatbrivo sabiedribu no pienakuma parskatit produktus,
nemot véra ari pardoSanas apjomus arpus mérktirgus (sk. art 72. punktu).

Gluzi pretéji, ja izplatitaji grasas jebkada veida griezties pie klientiem vai iesp&jamajiem
klientiem, lai ieteiktu vai aktivi pardotu produktu vai apsvértu $a produkta ieklausanu
saistiba ar portfela parvaldibas nodroSinasanu, vienmér ir javeic pilnigs meérktirgus
noverteéjums.

24 Ka skaidrots iepriek§ (sk. 45. punktu), mérktirgus definéSanai papildus informacijai, kas apkopota, sniedzot ieguldijumu
pakalpojumus vai papildpakalpojumus, izplatitaji var izmantot jebkuru papildu informaciju un datus, kas Skiet sapratigi derigi, ir
vinu riciba un ir apkopoti no citiem avotiem. Tapéc pat sabiedribas, kas sniedz tikai ieguldijumu pakalpojumus atbilstibas vai tikai

izpildes reZima. var bat tada stavoklt, lai varétu veikt riipigaku mérktirgus novértéjumu.
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Izplatitaja izplatiSanas stratégija

58.

59.

60.

61.

Izplatitajam ir janem véra izstradataja identificéta izplatiSanas stratégija un ta ir kritiski
japarskata. Tomér galu gala izplatitdjam ir jadefiné pasam sava izplatiSanas stratégija,
nemot véra savas klientu bazes informaciju un sniegto pakalpojumu veidu, tostarp
gadijumos, kad izstradatajs ir vieniba, uz kuru neattiecas FITD Il un kuram tadéjadi nav
pienakuma identificét izplatiSanas stratégiju.

Nemot véra produkta un ieguldijumu pakalpojuma raksturu, izplatitjiem batu japrecizé
izplatiS8anas stratégija, ka to noteicis izstradatajs, nemot véra izplatitdja klientu bazes
raksturlielumus. Jo Tpasi, veicot $adu precizéjumu, ja izplatitdjs uzskata, ka sarezgitaku
produktu ar salidzinoSi Sauru mérktirgu var izplatit arm ar konsultaciju nesaistitu
pakalpojumu ietvaros, tam butu janosaka papildu pasakumi, lai nodroSinatu, ka
izplatiSanas stratégija ir saderiga ar produkta mérktirgu. Sados gadijumos izplatitajiem ir
jaapsver talak noraditie aspekti.

e Kada marketinga stratégija batu jaievéro attieciba uz produktu (pieméram, aktivais
marketings, uzvedindSanas un/vai spélu metoZu izmantoSana, finansu ietekmes
veidotaji (“finfluencer”)= un ta talak). Pieméram, izplatitajs var nolemt sarezgitaku
produktu padartt pieejamu tikai pec klienta pieprasijuma un aktivi to nepardot tirga vai
neizmantot nekadas spélu metodes vai finanSu ietekmes veidotajus, izplatot $adu
produktu saviem klientiem; un

e Vai un ka produkts batu jaizvieto klienta izvélétaja vide. Piemé&ram, izplatitajs varétu
nolemt neradit sarezgitdku produktu redzama vietd timekla vietné vai klienta
mekléSanas rezultatu augSpuse, vai varétu nolemt paradit $adu produktu tikai tad, ja
klients to Tpasi pieprasa.

Jo Tpasi, pienacigi nemot véra izstradataja ieteikto izplatiSanas stratégiju, izplatitajs var
nolemt ievérot piesardzigaku pieeju, sniedzot tadus ieguldijumu pakalpojumus, kas
nodroSina iegulditajiem augstaku aizsardzibas Ilimeni, pieméram, ieguldijumu
konsultacijas. Pieméram, ja izstradatajs uzskata, ka konkréta produkta iezimes ir
saderigas ar izplatiSanas stratégiju, izmantojot pakalpojumus bez konsultaciju sniegSanas,
izplatitajs tomér var nolemt, ka t& esoSo vai iespéjamo klientu TpaSibas (piem., loti
ierobezotas zinaSanas un pieredzes trukums ar ieguldijumiem 8ada veida produktos,
nestabils finanSu stavoklis un |oti Tsa termina mérki) ir tadas, lai piemérotaka izvéle vinu
labako intereSu nodrosinasanai bitu ieguldijumu konsultacijas.

Gluzi otradi, izplatitajs varétu izlemt konkrétos apstaklos Tstenot mazak piesardzigu pieeju
attieciba uz izstradataja definéto izplatiSanas stratégiju. Pieméram, ja izstradatajs uzskata,
ka konkrétais produkts ta specifisko iezimju dél ir japiedava tikai, sniedzot ieguldijumu

Zletekmes veidotajs parasti ir persona, kas aktivi darbojas socialajos medijos un kuram ir:

e  vara ietekmét citu personu Iemumus par pirkumiem savas autoritates, zind8anu, amata vai attiecibu ar auditoriju dél;
un
e  sekotaji Tpada nisa, ar kuriem vin$ aktivi sadarbojas. Sekotaju skaits ir atkarigs no vina/vinas niSas témas lieluma.

Finansu ietekmes veidotaja gadijuma ietekmes veidotajs rada saturu par finan$u témam, pieméram, ieguldijumiem.
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konsultacijas, izplatitajs tomér var darit minéto produktu pieejamu ka izpildes pakalpojumu
Tpasam klientu segmentam. Sadas situacijas ESMA sagaida, ka izplatitajs ta daris tikai péc
produktu iezimju un mérka klientu rapigas analizes. Turklat izplatitajam par So [émumu ir
japazino izstradatajam tad, kad izplatitajs izpilda savu piendkumu sniegt izstradatajam
informaciju par pardevumu ta, lai izstradatajs to varétu nemt véra sava produkta
parvaldibas procesa un izvéloties piemeérotus izplatitajus (ka aprakstits 32. un 33. punkta).

Portfela parvaldiba, portfela pieeja, riska ierobezoSana un diversifikacija

62.

63.

64.

65.

leguldijumu konsultaciju sniegSanas laika, pielagojot portfela pieeju un portfela parvaldibu
klientam, izplatitajs var izmantot produktus diversifikacijas un riska ierobezoSanas noltka.
Saja konteksta produktus var pardot arpus produkta meérktirgus, ja portfelis kopuma vai
finanSu instruments kombinacija ar ta riska ierobezotaju klientam ir piemeérots. PardoSana
arpus pozitiva produkta meérktirgus var notikt art saistiba ar produkta ilgstp&jibas mérkiem,
ja 81 pieeja atbilst ESMA pamatnostadnés par piemérotibu izklastitajai pieejaiz.

Izplatitaja veiktd mérktirgus identificéSana neskar atbilstibas novertéjumu. Tas nozimé, ka
atseviSkos gadijumos var rasties pielaujamas novirzes attieciba uz identificétd meérktirgus
atbilstibu konkrétajam klientam, ja produkta ieteikSana vai pardosana atbilst piemérotibas
prasibam, nemot véra portfeli, ka arT visas citas piemérojamas tiesiskas prasibas (tostarp
attieciba uz izpausSanu, intereSu konfliktu identificeSanu un parvaldibu, athidzibu un
stimuliem).

leguldijumu konsultaciju sniegSana, portfela pieejas izmanto$ana vai portfela parvaldibas
pakalpojumi neatbrivo sabiedribu no pienakuma noteikt mérktirgu katram izplatamajam
produktam un uzraudzit novirzes no mérktirgus, lai nodrosinatu, ka produkti tiek izplatiti
arpus merktirgus tikai tad, ja to var pamatot diversifikacijas vai riska ierobezoSanas
nolikos. Saja nolika novirzes no produkta mérktirgus kategorijam “klienta veids” un
‘klientu zinaSanas un pieredze” nevar bat pamatotas diversifikacijas vai riska
ierobezoSanas noltkos. Tomér portfela parvaldibas gadijuma, nemot véra pakalpojuma
Tpaso batibu, mérka tirgus “klientu zinaSanu un pieredzes” limeni var nemt véra pieeju, kas
izklastita ESMA pamatnostadnés par piemérotibu?’.

Netiek prasits, lai izplatitajs zinotu izstradatajam par pardevumu arpus pozitiva mérktirgus,
ja 81 pardoSana veikta diversifikacijas un riska ierobezoSanas nolikos un ja Sie pardo$anas
gadijumi joprojam ir atbilstigi, nemot véra klienta kopéjo portfeli vai ierobezoto risku.

26 ESMA Pamatnostadnes par piemérotibu (ESMA35-43-3172) 88. punkts.

27 Jo Tpadi ESMA atbilstibas pamatnostadnu 38. panta otraja aizzimé ir paskaidrots: “(...) ta k&, sniedzot portfela parvaldibas
pakalpojumu, sabiedribai ir japienem lIémumi par ieguldijumiem klienta varda, klientam var nebut pietiekami detalizétu vajadzigo
zinaSanu un pieredzes attieciba uz visiem finan3u instrumentiem, kas potenciali varétu veidot vértspapiru portfeli, kad vinam tiek
sniegts konsultacijas pakalpojums par ieguldijumiem finan$u instrumentos. Tomér ari $adas situacijas klientam ir jasaprot vismaz
visparéjie portfela riski un ir jabat visparigai izpratnei par riskiem saistiba ar veidu katram finanSu instrumentam, ko var ieklaut
portfell. Sabiedribam ir jagist loti skaidra izpratne un zinaSanas par klienta ieguldijumu profilu”.
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Par produktu pardoSanu negativaja mérktirgd vienmeér ir japazino izstradatajam un tas ir
jaizpauz klientam, pat ja Sie pardoSanas gadijumi domati diversifikacijas vai riska
ierobezoSanas nolukos. Turklat pat diversifikacijas nolukos pardoSanas gadijumiem
negativaja mérktirgu ir jabat retiem (sk. arT 80.—88. punktu).

Izstradataja un izplatitaja regularie parskati, lai attiecigi novertétu, vai produkti un
pakalpojumi sasniedz savu mérktirgu

67.

68.

69.

70.

FITD Il 16. panta 3. punkts un FITD Il Deledétas direktivas 9. un 10. pants nosaka
izstradatajiem un izplatitajiem pienakumu regulari izvértét produktus, lai novértétu, vai Sie
produkti joprojam atbilst identificéta merktirgus vajadzibam, ipasibam un mérkiem, tostarp
jebkuriem ar ilgtspé&jibu saistitiem mérkiem, un vai paredzéta izplatiSanas stratégija
joprojam ir piemérota.

Lai parskatitu produktus, sabiedribam bitu jaizmanto gan kvantitativi, gan kvalitativi
kriteriji, kas saistiti ar produkta Tpasibam (pieméram, produkta riska faktoru izmainas,
ieguldijumu stratégija, izmaksu struktira (pieméram, izmaksu limenis un veidi)), tirgus
apstakliem (pieméram, nelabveéligi tirgus apstakli, reguléjuma izmainas) un izplatiSanu
(pieméram, klientu stdzibas, pardosana arpus meérktirgus, klientu aptauju rezultati, klientu
tieSsaistes tirdzniecibas paradumi). Sabiedribam batu janosaka produktu parskatiSanas
biezums un dzilums, vienlaikus nemot véra produkta un, attieciga gadijuma, pakalpojuma
batibu. Pieméram, daziem vienkarsakiem produktiem, kas tiek izplatiti saskana ar tikai
izpildei paredzéto iznémumu, produktu parskatiSana var bat retdka un prasa mazaku
padzilingjumu, un ad hoc parskatiSanu $ados gadijumos liela méra var izraisit klientu
stidzibas un/vai tirgus notikumi, kas batiski ietekmét produkta riska un atdeves profilu.
izstradatajs, kas ir konsultéjis korporativo emitentu par jauna produkta laiSanu tirgd, var ar1
proporcionali piemérot parskatiSanas pienakumu attieciba uz o produktu neatkarigi no t3,
vai tas attiecas uz vienkarsaku vai sarezgitaku produktu.

Izstradatajiem ir samerigi jaizskata, kada informacija viniem ir vajadziga, lai pabeigtu savu
parskatu, un ka $adu informaciju var apkopot. Saskana ar FITD Il Delegétas direktivas
20. apsvérumu attiecigad informacija varétu ietvert, pieméram, datus par izmantotajiem
izplatiS8anas kanaliem, par arpus mérktirgus veikto pardevumu proporciju, kopsavilkuma
informaciju par klientu veidiem, kopsavilkumu par sanemtajam sadzibam un par atbildém
uz izstradataja ierosinatajiem jautdjumiem, kas sanemtas no $aja noluka izraudzitiem
klientiem. Tada informacija var bat sakopota forma, un tai nav jabit detalizétai — par katru
instrumentu vai par katru pardevumu.

Lai atbalstitu izstradataju parskatu sagatavoSanu, izplatitdjiem viniem ir jasniedz
informacija par pardevumiem un atbilstoSos gadijumos — jebkura cita batiska informacija,
kas varétu bt izplatitdja paSa periodiska parskata rezultats. Kad vien izplatitajiem ir
batiska informacija, lai atbalstitu izstradataju veiktas parskatidanas, tiem ir proaktivi ta
jasniedz izstradatajam, nevis jasniedz $ada informacija tikai péc izstradataja pieprasijuma.
Turklat izplatitajiem ir janem véra dati un informacija, kas var sniegt noradi par to, ka vini
ir nepareizi identificéjusi konkréta produkta vai pakalpojuma mérktirgu vai ka Sis produkts
vai pakalpojums vairs neatbilst identificéta mérktirgus apstakliem, pieméram, ja produkts
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ir kluvis nelikvids vai loti svarstigs sakara ar izmainam tirgu. Uz jebkadu Sadu informaciju
attiecas proporcionalitates princips, ta parasti var bt sakopotad forma un tai parasti nav
jabut detalizétai— par katru instrumentu vai katru pardevumu. Tomér katram
instrumentam specifiska informacija ir jasniedz gadijumos, kad ta ir 1pasi bltiska saistiba
ar konkréto individualo instrumentu (piem., ja izplatitajs secina, ka konkréta produkta
meérktirgus bija noteikts nepareizi).

Attieciba uz zinoSanu par pardevumiem arpus izstradataja mérktirgus izplatitajiem ir jaspéj
zinot par visiem [émumiem, kurus vini pienémusi, lai pardotu arpus meérktirgus vai lai
paplasinatu izstradataja ieteikto izplatiSanas stratégiju, un datus par pardevumiem arpus
mérktirgus (tostarp pardevumiem negativaja mérktirgd), nemot véra iznémumus, kas
minéti 65. punkta.

Lai veiktu savu parskatisanu, izplatitajiem bitu janosaka, kada informacija tiem vajadziga,
lai varétu izdarit ticamus secindjumus par to, vai produkti ir izplatiti noteiktaja meérktirga.
Lai varétu izdarit $adus ticamus secinajumus, sabiedribam, iespéjams, ir nepiecieSams
apkopot papildu informaciju par saviem klientiem. Turklat sabiedribam bitu japarskata to
izplatiS8anas stratégija attieciba uz sarezgitakiem produktiem, kurus izplata, izmantojot
pardosanu bez konsultacijam, ja, pieméram, parskata konstatéts, ka $adi produkti parak
bieZi tiek izplatiti arpus pozitiva mérktirgus (vai pat negativa mérktirga).

Izplatitajiem ir pienakums parskatit produktus, kamer tie tiek piedavati, pardoti vai ieteikti.
Pieméram, ja izplatitajs vairs nepiedavaz, nepardod vai neiesaka® kadu produktu,
izplatitajam vairs nav pienakuma parskatit 5a produkta mérktirgu, neskatoties uz to, ka
klientam joprojam var bt ieguldijumi Saja produkta. Ja izplatitajs iesaka saviem klientiem
saglabat produktu, ko tas vairs nepiedava vai nepardod, tam tomér bitu javeic attieciga
produkta mérktirgus parskatiSana pirms minéta ieteikuma sniegSanas.

Tadu produktu izplatiSana, kurus izstradajusas vienibas, uz kuram neattiecas FITD Il
produktu parvaldibas prasibas

74.

75.

Tiek sagaidits, lai sabiedribas, kas izplata produktus, kurus nerazo vienibas, uz kuram
attiecas FITD Il produktu parvaldibas prasibas, piemérotu vajadzigo piesardzibu, lai
nodroSinatu atbilstoSu pakalpojumu un droSibas Iimeni saviem klientiem, salidzinot ar
situaciju, kad produkts ir izveidots saskana ar FITD Il produktu parvaldibas prasibam.

Ja produkts nav izveidots saskana ar FITD Il produktu parvaldibas prasibam (pieméram,

tadu produktu gadijuma, kurus emitéjodas vienibas, uz kuram neattiecas FITD Il produktu

parvaldibas prasibas), tas var ietekmét informacijas apkopoSanas procesu vai mérktirgus

identificéSanu:

e mérktirgus definéSana: izplatitajs nosaka mérktirgu arf tad ja izstradatajs mérktirgu nav
defingjis* (sk. 42. punktu). Tapéc pat gadijumos, kad sabiedriba nesanem mérktirgus

2 S3ja konteksta vardam “piedava” ir plass pielietojums, un tas batu jasaprot plagaka nozime.
2 Sabiedriba iesaka klientam produktu, ja ta iesaka klientam kadu produktu pirkt, turét vai pardot.
30 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 1. punktu.
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aprakstu no izstradataja vai informaciju par produkta apstiprinadanas procesu, tai ir
jadefine “savs” mérktirgus. Tas jadara pareizi un samérigi (sk. 23. punktu);

o informacijas apkopo$anas process: izplatitdji veic visus pamatotos pasakumus, lai
nodroSinatu to, ka produkta informacijas limenis, ko iegust no izstradataja, atbilst
uzticamam un atbilstoS§am standartam, lai nodro$inatu, ka produkti tiks izplatiti saskana
ar mérktirgus 1pasibam, mérkiem un vajadzibams. Ja visa attieciga informacija nav
publiski pieejama (pieméram, izmantojot PRIIP pamatinformaciju iegulditajiem vai
prospektu), pamatotajos pasakumos ir jaieklauj art noligums ar izstradataju vai ta
agentu, lai sanemtu visu attiecigo informaciju, kas lautu izplatitdjam veikt savu
mérktirgus novértéjumu. Publiski pieejama informacija ir pienemama tikai tad, ja ta ir
skaidra, uzticama un sagatavota ta, lai izpilditu normativas prasibas=. Pieméram, ir
pienemama informacija, kas izpausta saskana ar Prospektu direktivu, Parredzamibas
direktivu, PVKIU direktivu, AIFPD direktivu vai treSas valsts lidzvértigam prasibam.

76. So pamatnostadnu 61. punktd minétais pienakums attiecas uz produktiem, kurus pardod
primarajos un sekundarajos tirgos, un tas ir japieméro sameérigi, atkariba no pakapes, kada
ir pieejama publiski pieejama informacija, un produkta sarezgitibas=. Tadéjadi saistiba ar
informaciju par vienkarsakiem, izplatitakiem produktiem, pieméram, parastajam akcijam,
parasti nevajadzés noslégt noligumu ar izstradataju, bet to var iegit no daudzajiem
informacijas avotiem, kas attieciba uz 3adiem produktiem tiek publiskoti regulativos
noltkos.

77. Kad izplatitajs nav tada situacija, lai kada no veidiem iegitu pietiekamu informaciju par
produktiem, kurus izstradajusas vienibas, uz kuram neattiecas FITD Il produktu
parvaldibas prasibas, sabiedriba nespés pildit savus pienakumus atbilstosi FITD Il un
tatad tai ir jaatturas ieklaut Sadus produktus sava produktu klasta.

Produktu parvaldibas prasibu piemérosana tadu produktu izplatiSanai, kas tika
izstradati pirms FITD Il pieméroSanas sakuma datuma.

78. Produkti, kas izstradati pirms 2018. gada 3. janvara un kurus investori turpina izplatit,
ietilpst produktu parvaldibas prasibu pieméroSanas joma, kas piemérojama izplatitajiem,
jo Tpa$i attieciba uz prasibu identificét jebkura produkta mérktirgu. Sada situacija
izplatitajam jarikojas ta, it ka razotajs batu vieniba, uz kuru neattiecas FITD Il produktu
parvaldibas prasibas. Kad izstradatajs ir identificéjis mérktirgu (brivpratigi / saskana ar
tirdzniecibas Iigumiem ar izplatitajiem) atbilstoSi STm pamatnostadném, izplatitajs péc ta
kritiskas parskatiSanas var palauties uz $o mérktirgus identifikaciju.

79. Tomer izstradatajam Sadu produktu mérktirgus ir janorada, vélakais, péc nakama produkta
parskata procesa cikla, kas saskanad ar FITD Il 16. panta 3. punktu tiek veikts péc
2018. gada 3. janvara. Izplatitajam tad ir jaapsver Sis mérktirgus sava parskata procesa.

81 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 2. punkta 3. dalu.
32 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 2. punktu.
% Sk. FITD Il Delegétas direktivas 10. panta 2. punkta 3. dalu.
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5.4 Pamatnostadnes par jautajumiem, kas piemérojami gan

attieciba uz izstradatajiem, gan izplatitajiem

“Negativa” mérktirgus identificéSana un pardevumi arpus pozitiva mérktirgus

80.

81.

82.

Sabiedribai ir jaapsver tas, vai produkts varétu but neatbilstigs noteiktiem mérka klientiem
(“negativais”™ meérktirgus)*. To darot, sabiedribai ir japieméro tas pasSas kategorijas un
principi, kas minéti ieprieks 14.—22. punkta un 42.—49. punkta. Saskana ar pieeju, kas tika
izmantota, lai identificétu “pozitivo” meérktirgu, izstradatajs, kuram nav tieSu attiecibu ar
gala klientiem, varés identificét negativo mérktirgu uz teorétiska pamata, proti, visparigak
skatoties uz to, ka konkréta produkta specifika varétu neatbilst noteiktam iegulditaju
grupam; izplatitajs, nemot vera izstradataja visparigo negativo mérktirgu, ka art informaciju
par savu klientu bazi, spés konkrétak identificét klientu grupu, kurai konkrétais produkts
nav jaizplata. Turklat izplatitajam ir art jaidentificé klientu grupa(-as), kuras(-u) vajadzibam,
ipasSibam un mérkiem konkréta produkta izplatiSanai nepiecieSamais pakalpojums nebus
atbilstigs.

Produktiem, kuros nemti véra ilgtspéjas faktori, sabiedribam netiek prasits identificét
negativu mérktirgu attieciba uz to merkiem, kas saistiti ar ilgtspéju. Tas nozimé, ka ar
ilgtspéju saistitie produktu merki tikai palidz identificét “pozitivu” meérktirgu attieciba uz
klientiem (klientu grupam) ar saderigiem ar ilgtspéju saistitiem meérkiem. Tos paSus
produktus joprojam varétu izplatit klientiem, uz kuriem neattiecas Sis “pozitivais” ar
ilgtspéju saistitais mérktirgus mérkis, ar nosacijumu, ka tie ir saderigi ar citu mérktirgu
kategoriju iezimém, kas noteiktas Sajas pamatnostadnés®. Tadejadi produktiem, kuros
nemti véra ilgtspéjas faktori, sabiedribai vienmér bdtu javeic negativs merktirgus
novértéjums attieciba uz piecam mérktirgus kategorijam (klienta veids, zindSanas un
pieredze, finansiala situacija, noturiba pret risku un mérki un vajadzibas), bet nebadtu janem
vera ar ilgtspéju saistitie produktu mérki. Tas ir, lai novértétu, vai Sie citi mérktirgus aspekti
varétu bat nesavietojami ar konkrétiem klientiem, pieméram, ja produkts, kura nemti véra
ilgtspéjas faktori, attiecas uz riskantu produktu, kas paredzéts klientiem ar ilgtermina
ieguldijumu horizontu un kuri vélas un spéj zaudét savu ieguldijumu summu (tada
gadijuma produkts nebutu saderigs ar klientiem, kuriem bitu zema noturiba pret risku,
neatkarigi no ta, vai vinu vélmes attieciba uz ilgtspé&ju ir vai nav saderigas ar produkta ar
ilgtspéju saistitajiem mérkiem).

Dazas no meérktirgus 1pasibam, kas izmantotas izstradataja un izplatitdja veiktajam
pozitiva mérktirgus novértéjumam, automatiski paradis pretéjas TpaSibas, kas piemit
iegulditajiem, kuriem produkts nav atbilstigs (pieméram, ja produkts ir paredzéts
ieguldijumu mérkim “spekulacija”, tas vienlaicigi nebus piemérots mérkiem “ar zemu

34 Sk. FITD Il Delegétas direktivas 9. panta 9. punktu un 10. panta 2. punktu.

% Delegétas direktivas (ES) 2021/1269 7. apsvéruma paskaidrots, ka “lai nodrosinatu, ka finansu instrumenti ar ilgtspéjas
faktoriem

joprojam ir viegli pieejami art tiem klientiem, kuriem nav vélmiju ilgtsp&jas joma, ieguldijumu brokeru sabiedribam nebdtu
jaidentificé klientu grupas, kuru vajadzibam, Tpatnibam un mérkiem finanSu instruments ar ilgtspéjas faktoriem

neatbilst”.

26



1 ESMA

83.

84.

85.

86.

87.

European Securities and Markets Authority

risku”). Saja gadijuma sabiedriba var definét negativo mérktirgu, pazinojot, ka produkts vai
pakalpojums neatbilst jebkuram klientam, kur$ ir arpus pozitiva mérktirgus.

Atkal ir svarigi nemt véra proporcionalitates principu. Noveértéjot potencialo negativo
mérktirgu, faktoru un kritériju skaits un detalizéta informacija par tiem bls atkariga no
produkta batibas, Tpasi no ta sarezgitibas vai riska un ienesiguma profila (proti, standarta
iespéju produktam, visticamak, blis mazaka to iesp&jamo iegulditaju grupa, kuriem tas
nebis atbilstigs, savukart daudz sarezgitdkam produktam to klientu grupa, kuriem finansu
instruments nav atbilstigs, var bt lielaka).

Var bat situacijas, kuras produktus noteiktos apstaklos un tad, ja ir izpilditas visas citas
tiesiskas prasibas (tostarp tas, kas saistitas ar izpauSanu, piemérotibu vai atbilstibu,
intereSu konflikta identificéSanu un parvaldibu), var pardot arpus pozitiva mérktirgus.
Tomér Sajos gadijumos tas ir japamato ar konkréta gadijuma individualajiem faktiem,
novirzes iemesls ir skaidri jadokumenté un, kad iespé&jams, janorada piemérotibas
zinojuma.

Ta ka negativais mérktirgus ir skaidra norade uz tiem klientiem, kuru vajadzibam, ipasSibam
un mérkiem produkts nav saderigs un kuriem produkts nebutu jaizplata. PardoSanai
ieguldttajiem Saja grupa vajadzétu notikt reti, novirzes pamatojumam vajadzétu bat
attiecigi batiskam, un parasti tiek gaidits, ka tas bils pamatotdks nekd pamatojums
pardoSanai arpus pozitiva mérktirgus.

Pieméram, produktu pardoSana arpus meérktirgus var notikt, veicot pardosanu bez
konsultéSanas (piem., kad klienti uzruna sabiedribu, lai iegadatos konkrétu produktu,
sabiedribai neveicot aktivu pardoSanu vai jebkada sabiedribas neietekméta veida), kad
sabiedribai nav pietiekami daudz nepiecieSamas informacijas, lai veiktu pilnigu
novértéjumu, vai klients ieklaujas mérktirgd, un tas varétu bat gadijums, pieméram, izpildes
platformas, kas darbojas tikai atbilstibas rezZima. Tiek sagaidits, ka produkta parvaldibas
kartibas konteksta sabiedribas analizé ex ante situacijas, tadas, ka aprakstits ieprieks, un
pienem atbildigu Iémumu, ka tas risinat, ja tas notiktu, un ka ar klientiem saskaré esosie
darbinieki ir informéti par vadibas struktiras [Tment definéto pieeju, lai varétu to izpildit.
Sabiedribam ir janem véra art to produktu butiba, kas ir ieklauti to produktu klasta, kurus
vini grasas piedavat klientiem (pieméram, sarezgitibas / riska zina), un jebkadu interesSu
konfliktu ar klientiem esamiba (piem., paSizvietoSanas gadijuma), ka ari to
dartfjumdarbibas modelis. Dazas sabiedribas var, pieméram, apsvért iespéju nelaut
klientiem rikoties, ja tie ietilpst negativaja mérktirgh, savukart laut citiem klientiem veikt
transakcijas ar produktu, kas atrodas “pelékaja” zona, t.i., starp pozitivo un negativo
mérktirgu.

Ir svarigi, ka tad, ja izplatitajam klast zinams, pieméram, analiz&jot klientu sudzibas vai citu
avotu sniegto informaciju un datus, ka konkréta produkta pardo$ana arpus ex ante
identificéta mérktirgus ir kluvusi par nozimigu paradibu (piem., iesaistito klientu zina), $ada
informacija tiks pienacigi nemta véra izplatitaja piedavato produktu un saistito pakalpojumu
periodiskds parskatiSanas gaitd. Tados gadijumos izplatitadjs var, pieméram, izdarit
secinajumu, ka sakotnéji identificétais mérktirgus nav bijis pareizs un ka tas ir japarskata,
vai ka saistita izplatiSanas stratégija nebija atbilsto$a produktam un ir japarskata.
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Par novirzem no mérktirgus (arpus pozitiva mérktirgus vai negativaja mérktirga), kas var
bat saistitas ar izstradataja veikto produkta parvaldibas procesu (1pasi tam, kas atkartojas)
ir japazino izstradatajam, nemot vera 65. punktad minétos iznémumus.

Mérktirgus prasibu piemérosana sabiedribam, kas strada vairumtirdzniecibas tirgos
(proti, ar profesionaliem klientiem un tiesigiem darijumu partneriem)

89.

90.

91.

92.

93.

94.

Profesionalie klienti un tiesigie darijumu partneri ir dala no starpniecibas kédes

FITD Il 16. panta 3. punktda un 24.panta 2. punktd noteiktds prasibas attiecas uz
pakalpojumiem un produktiem, kas razoti un/vai izplatiti privatiem un profesionaliem
klientiem. Taja pasa laika $ajos pantos ir precizéts, ka klienti, kas jameklg, ir “gala klienti”.
Tas nozimé, ka sabiedribai nav japrecizé meérktirgus citam sabiedribam (profesionaliem
klientiem un tiesigajiem darjjumu partneriem) starpniecibas kédé, bet gan jaizveido
mérktirgus, paturot prata gala klientu (proti, starpniecibas kédes pédéjo klientu).
Specifiskais mérka gala klienta veids ir janorada 19. panta a) apakSpunkta minétaja klienta
veida kategorija.

Kad profesionals klients vai tiesigais darijumu partneris iegadajas produktu noldka to
pardot citiem klientiem, tadéjadi rikojoties ka savienojums starpniecibas kéde, vins nav
jauzskata par “gala klientu”.

Tada gadijuma profesionals klients (vai tiesigais darijumu partneris) rikosies ka izplatitajs
un tapéc tam ir jaatbilst produktu parvaldibas prasibam, kas piemérojamas izplatitajiem.

Pieméram, ja sabiedriba pardod produktu tiesigajiem darijumu partneriem, kas iegadajas
produktu noldka izplatit to pladak profesionaliem klientiem vai privatajiem klientiem,
tiesigajam darfjumu partnerim no jauna ir janoverté attiecigais mérktirgus saskana ar
saviem pienakumiem ka izplatitajam. Ja tiesigais darijumu partneris tad veic produkta
izmainas pirms atpakalejo$as izplatiSanas, visticamak, tas nozimé, ka tam ir jaatbilst
produkta parvaldibas noteikumiem, kas piemérojami izstradatajiem, ka arT izplatitajiem.

Profesionali klienti ka gala klienti

FITD klientu klasifikacijas sistema pielago profesionalas étikas aizsardzibu katras klientu
kategorijas vajadzibam (pieméram, privatiem klientiem, profesionaliem klientiem un
tiesigajiem darijumu partneriem).

Sabiedribas var pienemt, ka profesionaliem klientiem ir vajadzigas zinaSanas un pieredze,
lai izprastu riskus, kas ir saistiti ar konkrétajiem produktiem vai pakalpojumiem, attieciba
uz kuriem vini ir klasificéti ka profesionali klienti*®. Tomér FITD no$kir profesionalus klientus
per se un vélétus profesionalus klientus — attiecibad uz pédéjas minétas kategorijas
klientiem nevar pienemt, ka vinu zinaSanas un pieredze ir salidzinamas ar profesionaliem
klientiem per se.

36 Sk. Il pielikumu FITD II.
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95. Tapéc sabiedribam, veicot sava meérktirgus identificéSanu, attieciba uz pienémumiem par
zindSanam ir jaapsver atSkiribas starp privatajiem un profesionaliem klientiem un —
profesionalu klientu kategorija — starp vélétiem profesionaliem klientiem un
profesionaliem klientiem per se*’. Pieméram, pretstatam — pieeja ir janem véra So dazado
klientu kategoriju zinaSanu un pieredzes profila atSkiribas.

96. lespéjams, ka daZiem produktiem (piem., tiem, kas ir pieméroti izplatidanai
mazumtirdzniecibas “masu” tirgos) bus plasi definéts mérktirgus, kas varétu ieklaut gan
privatos, gan profesionalos klientus. Varétu péc nokluséjuma uzskatit, ka tadu produktu
mérktirgus, ka, pieméram, parasta PVKIU fonda dalas vai akcijas, ietver profesionalus
klientus. Tomér dazu citu produktu, jo TpaSi produktu ar sarezditiem riska profiliem,
mérktirgus bls daudz Saurak definéts. Pieméram, mérktirgu iesp&jamai konvertéjamai
obligacijai var veidot tikai profesionali klienti per se vai vélétie profesionalie klienti, kas,
visticamak, saprot ar $adiem produktiem saistito sarezgitibu.

87 Sk. FITD II, Il pielikuma I1.1. iedalas 2. dalu.
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